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CALVIN KLEIN
КОЛЛЕКЦИЯ, СШИТАЯ ПО МЕРКЕ 

1 апреля американский бренд Calvin Klein запустит линейку под названием By Appointment («Индпошив»). Ателье в Нью-Йорке, ранее работавшее индивидуально только со звездами, теперь предлагает свой ассортимент каждому, кто может позволить себе шить одежду на заказ. В линейке 14 очень разных женских моделей, произведенных по всем правилам мастерства. «Calvin Klein — это далеко не только традиционные джинсы и нижнее белье: мы — нечто гораздо большее», объясняет креативный директор марки Раф Симонс.
www.calvinklein.com

BONAVERI
ПЕРВЫЙ ЭКО-МАНЕКЕН

Bonaveri представляет первый манекен, сделанный из биоразлагаемых материалов. При его производстве используются биопластик, полученный из сахарного тростника, и краска на основе возобновляемого сырья. Такого результата традиционная итальянская компания добилась всего за четыре года совместных исследований c Миланским политехническим университетом. Срок службы у новинки Bonaveri такой же, как и у синтетических аналогов или манекенов из стекловолокна, но в отличие от последних, манекен из биопластика разлагается без следа. Экологически безвредная версия знаменитой элегантной модели Schläppi 2200 стоит около 1800 евро.
www.bonaveri.com 


ROCHAS
ВОЗРОЖДЕНИЕ МУЖСКОЙ ЛИНИИ 

В январе Rochas впервые после 22-летнего перерыва представил коллекцию мужской одежды на Парижской неделе моды. Коллекция была разработана креативным директором мужской линии Беатрис Ферран, которая присоединилась к знаменитому французскому Дому в сентябре прошлого года. В своей версии современной мужской одежды она использует сдержанную цветовую палитру и броские детали, такие как крупноразмерные вышивки, 3D-объемы и эффект блеска. Основной сегмент продаж компании Rochas, основанной в 1925 году, — духи; в 2015 году она вошла в состав нью-йоркской фирмы Inter Parfums. Женскую линию возглавляет итальянец Алессандро Дель’Аква.
www.rochas.com 

GINZA SIX
ОТКРЫТИЕ МЕГАМАРКЕТА ЛАКШЕРИ

В апреле 2017 года распахнет свои двери крупнейший на сегодняшний день торговый комплекс Токио — Ginza Six. Главная идея комплекса — «Жизнь во всей красе»; на 6 подземных и 13 надземных его этажах (примерно 148 700 квадратных метров торговых площадей) будет представлен 241 бренд. В числе магазинов — 122 флагманских бутика марок уровня Saint Laurent, Dior и Valentino, а торговая площадка Céline станет крупнейшей в мире. Один этаж комплекса будет отведен под салоны красоты, будут там и рестораны, и книжные магазины, и театр Но. Здание торгового комплекса было разработано всемирно известным архитектором Йосио Танигучи, а на открытии будет выставлена работа художницы Яёи Кусамы. 
http://ginza6.tokyo/ 

PREMIUM FRIDAY
ВВОДИТСЯ В ЯПОНИИ

В феврале этого года японское правительство запустило кампанию под названием Premium Friday: компании поощряют в последнюю пятницу каждого месяца заканчивать рабочий день в 3 часа, давая сотрудникам время на покупки и тем самым способствуя росту национальной экономики. Помимо этого, ожидается, что инициатива изменит баланс между работой и досугом, сократив печально известные сверхурочные, которые регулярно отрабатывают японские служащие. Экономический эффект может составить 1 миллиард евро, при условии, что все служащие будут освобождаться к этому раннему часу, и нет сомнений, что эта мера положительно скажется на розничных продажах.
https://premium-friday.go.jp/    


НОВЫЙ АВАНГАРДНЫЙ БУТИК
ОТ КОМАНДЫ «KM20»

[bookmark: _GoBack]Ольга Карпуть, основательница ультрасовременного московского мультибрендового бутика «Кузнецкий Мост 20» (известного также как «KM20»), торгующего такими марками как Vetements, Walter van Beirendonck и Hood By Air, работает над новым проектом. В ближайшее время она откроет магазин на три этажа. Название и бренды пока не оглашаются, но концепция нового магазина, как говорит команда бутика «Кузнецкий Мост 20», вдохновлена лондонским Dover Street Market.
www.kuznetskymost20.ru 


DIKTAT
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ ВЫШИВКИ

В сезоне Осень-зима 2017/18 итальянский трикотажный лейбл Diktat запустит Diktat Embroidery, капсульную коллекцию из семи гендерно нейтральных моделей, сочетающих в себе ноу-хау бренда и изысканные ткани. Элегантные темно-синие и серые пуловеры из смеси кашемира и шерсти украшены вышивкой, вдохновленной миром животных, природой и стилем панк. Ключевая особенность — легкость: благодаря особому процессу обработки тканей кашемировые изделия получаются невесомыми, как облака.
www.diktat-italia.com/


JOOP!
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ iD 

В сезоне Весна-лето 2017 Joop! обыгрывает парадоксы современной жизни: с одной стороны, мобильность, информационный голод и постоянное пребывание «на связи» — неотъемлемые свойства современного человека; с другой, он все больше ценит возможность сбавить обороты, зоны расслабления и время, когда он может познать свое истинное «Я». Именно этот дух воплощает эксклюзивная капсульная коллекция для путешествий Joop! iD, которая появится этим летом. Она включает костюм, спортивную куртку и пальто из премиальных итальянских тканей. С изнанки у каждой модели — металлическая бирка на кожаном шнурке, на которой можно выгравировать инициалы владельца, придав одежде индивидуальный характер.
www.joop.com 

GUESS
MARCIANO LOS ANGELES 

Начиная с сезона Осень-зима 2017 Marciano Guess, наиболее дорогая линия коллекций Guess, получит новое название Marciano Los Angeles — дань уважения родному городу бренда, переживающему сейчас возрождение как столица моды и культуры. Предложение расширится за счет повседневной и верхней одежды по конкурентным импортным ценам. В Европе марка будет распространяться через премиальные бренд-зоны и интернет-магазины. Помимо усиления своего (и без того уже прочного) присутствия на Западе, бренд стремится развивать недоосвоенные рынки, такие как Россия, Турция и Азия.
www.guess.com 


STONE ISLAND 
HAND CORROSION

В сезоне Весна-Лето 2017 Stone Island поднимает свое фирменное высокотехнологичное мастерство на новый уровень. Верхнюю одежду из хлопкового сатина, восходящего к военной форме, трикотаж, толстовки и брюки из коллекции Hand Corrosion окрашивают по специальному рецепту, а затем вручную обесцвечивают едкой пастой. Ярлык Stone Island прикрепляется к моделям в ходе ручного обесцвечивания и также несет на себе следы коррозии; остатки красителя на поверхности одежды подчеркивают ее архитектуру, придавая каждой вещи уникальный характер.
www.stoneisland.com 
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