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В современной обстановке мусульманское сообщество сталкивается со шквалом предубеждений — тем не менее, и дизайнеры, и ритейлеры, и бренды смотрят поверх барьеров, приобщаясь к феномену «скромной моды».

Яркий пример — индонезийский дизайнер Anniesa Hasibuan. Во время Нью-йоркской недели моды сезона Весна-лето 2017 она вошла в историю как первый дизайнер, на чьих показах модели ходили по подиуму в хиджабах. В сезоне Осень-зима 2017 она вернулась с той же повесткой. На последней Нью-йоркской неделе моды хиджабы были замечены и на дефиле YEEZY, широко обсуждаемого лейбла Канье Уэста.

Бренд DKNY внес свою лепту в «скромную моду» в 2014 году, представив капсульную коллекцию «Рамадан» — консервативные брюки, блузки, юбки и платья. В последующие годы лейблы высокой моды, такие как Oscar de La Renta, и гиганты масс-маркета, включая Zara и Mango, представили похожие коллекции. Некоторые критики, однако, ставят под сомнение их актуальность.

Критика по большей части связана с прагматизмом и/или непониманием культурного контекста. Так, модели с высокими разрезами или с низким вырезом, включенные в эти линии, не подходят для Рамадана. Помимо прочего, целевая аудитория этих коллекций часто ищет наряды для особых случаев, а не повседневную одежду. Вообще, религиозная мода — спорный вопрос: в Великобритании клиенты угрожали бойкотировать Marks & Spencer за выпущенную в сезоне Весна-лето 2016 линию так называемых «буркини» — полностью закрытых купальников. Несмотря на негативную реакцию, коллекция была распродана. Наконец, коллекции, ориентированные на исламский рынок, продаются в основном на Ближнем Востоке, где живет лишь 20% мусульманского населения мира.

Для того, чтобы охватить этот развивающийся рынок, стратегически выгоднее смотреть на Запад — малоосвоенный регион, чья покупательная способность среди мусульман оценивается предположительно в 100 миллиардов долларов. В этом сезоне главный британский ритейлер Debenhams объявил о планах выпустить хиджаб, а Tommy Hilfiger по-прежнему занимает заметное место на рынке «скромной моды». Если бренды и ритейлеры сосредоточатся на понимании культурного контекста и повышении качества продукции, это может послужить и их собственной выгоде, и разнообразию в моде.
