Дорогой читатель,

Это 50-й выпуск WeAr. Мы знаем, что большинство из вас собирает наши журналы, и потому постарались сделать этот номер особенным. Надеемся, что вам понравится подборка лучших материалов из 50 прежних номеров — и, конечно, отчеты, которые мы публикуем, как обычно. 

Я хотел бы воспользоваться этой возможностью, чтобы поблагодарить вас, дорогие читатели и друзья, за вашу преданность, а наших многочисленных рекламодателей — за поддержку. Огромное спасибо нашей невероятно осведомленной и увлеченной команде со всего света. Без всех вас не было бы WeAr.

13 лет назад, когда мы начинали, ни один издатель не верил в нашу жизнеспособность. Стоимость издания WeAr на восьми языках, распространения его более чем в 50 странах и поддержки высочайшего художественного уровня колоссальна. Мы всегда верили в качество, и понадобились годы, чтобы добиться рентабельности. Сегодня, благодаря нашей смелости и постоянным инвестициям, мы занимаем уникальное и лидирующее положение в своей нише.

То же самое можно сказать о магазинах и брендах: времена шальных денег остались позади. Сегодня все зависит от замысла, профессионализма, инвестиций и умения мыслить в долгосрочной перспективе. Ошибкой было бы сказать, что мода больше не работает, что обстановка неблагоприятная, что вертикальные ритейлеры вроде H&M или Primark убивают торговлю. И в розничной торговле, и в производстве мы видим многочисленные доказательства обратному. Господин Ортега, основавший Zara, одно время был богатейшим человеком земли. Компания American Rag, базирующаяся в Лос-Анджелесе, успешно покоряет Азию и сегодня процветает, как никогда.

Интернет открывает массу возможностей, но ключом к успеху по-прежнему остается прочная офлайновая база. Иначе зачем бы интернет-ритейлеры вроде Amazon думали об открытии традиционных магазинов? MyTheresa или LuisaViaRoma не покорили бы Интернет, если бы эти замечательные магазины не существовали физически. То же относится и к брендам: они должны компенсировать постоянное сокращение своей клиентской базы на устоявшихся рынках за счет новых клиентов на международном уровне, используя и цифровые, и офлайновые каналы. В прошлом множество брендов сошло со сцены, потому что они поставили крест на мультибрендовых ритейлерах и сделали ставку исключительно на монобрендовые или Интернет-магазины, и еще многие не выживут по этой причине. Сбалансированный многоканальный подход — вот спасение для брендов перед лицом будущих испытаний. 

[bookmark: _GoBack]50 номеров назад мы предвидели, что мир станет теснее, а международная торговля станет неизбежностью. Мы первыми говорили о необходимости продавать и покупать на мировых рынках с помощью одной-единственной публикации. WeAr следит за развитием технологий и сегодня доступен, помимо бумажного издания, онлайн и на DVD. Наш сайт www.wearglobalnetwork.com ежедневно поставляет новости мировой фэшн-индустрии. WeAr Select Digital завоевал признание как онлайн-платформа, где встречаются инновационные молодые бренды и байеры со всего света. Медиа меняются, но качественная информация остается. Адепты моды ценят хорошо сделанное иллюстрированное издание, такое, как WeAr, которое можно потрогать и которое приносит даже больше радости в наше время больших скоростей. 

Читайте с удовольствием  — и пожалуйста, присылайте ваши отзывы, чтобы мы учились и становились лучше. 

Еще раз спасибо всем вам,

Клаус Фогель и команда
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