TOMMY HILFIGER
18春夏亮点聚焦

Tommy Hilfiger18年春夏系列“Hilfiger Edition”以优质的面料和华丽的剪裁再现永恒经典，向品牌男装致敬。系列将会在意大利佛罗伦萨男装展上亮相，届时电子销售平台及视觉陈列装置，比如该品牌的电子展厅，将会是展会上的一大亮点。另一方面，Tommy Hilfiger将继续与模特Gigi Hadid合作，共同设计接下来两季的“TommyXGigi”系列。Tommy Hilfiger国际及服饰公司PVH总裁Daniel Grieder说：“这个合作系列以及我们的TOMMYNOW ‘现看，现买’国际化平台是Tommy Hilfiger女士服饰发展推广的强大动力与支撑。”
www.tommy.com

HEINZ BAUER MANUFAKT 
联手RED BULL 

德国知名皮革制造商Heinz Bauer Manufakt为航空机队Flying Bulls设计了一款专门的飞行夹克——Red Bull。采用优质牛皮‘Testa di Moro’制作，内衬里印着镭射引擎图案。镀银的材质使它能够抗菌、防臭，加以Red Bull特制Taurex弹性面料。该款夹克还有为飞行员专门设计的功能性细节：可拆卸的领子、可放置导航仪器或iPad的内口袋、方便穿戴者随时查看手表的开岔袖口以及太阳眼镜支架等等。夹克预计将会在Red Bull和Heinz Bauer Manufakt的网站及部分实体店发售。

www.heinzbauer.com
www.redbull.com 

HUDSON
新官上任

由Hudson Jeans、Robert Graham及SWIMS等品牌组成的国际消费品牌集团Differential Brands Group Inc.于4月份宣布Matthew Fior上任Hudson Jeans的新总裁。Fior曾在Lucky Brand担任首席营销官，为品牌重新树立消费者定位，维持与新老客户之间的和谐关系，此外他还曾在Levi Strauss & Co及Gap, Inc. 等公司任职。Hudson Jeans的创始人兼副主席就此说道：“很高兴Matthew能够成为我们公司的一员，我相信他的丰富资历对公司的战略发展将会发挥宝贵的作用。”

www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
周年纪念，网店上线

籍品牌成立20周年之际，德国商标Fynch-Hatton将提升其品牌数字化规模，开设电子网店。其18年春夏系列，从奥斯卡获奖电影《走出非洲》中汲取灵感，主打男士针织衫、衬衫、运动服、polo衫，T恤及其他户外系列、牛仔服、夹克等等，也是第一批升级数字化的系列。零售商们可以在iPad上通过应用软件购买整个系列，顾客们也可以在网店上便利地浏览商品、查看库存，并进行购物。

www.fynch-hatton.de 

SCOTCH & SODA
旅行者的时钟

Scotch & Soda 18年春夏系列灵感源自勇敢的独行者，尤其是70年代Robyn Davidson独自徒步从澳大利亚中部穿越到西海岸的故事。在其女装系列中，褪色蜡染、暗花、褶皱方格、摩洛哥式毛毡及几何拼接等面料和元素极具游牧风情。另外，该品牌的Amsterdam Blauw 牛仔系列同样也走旅行风格，采用东方式设计，把代夫特陶器的代表性靛蓝色与日本书法、和服廓形完美地融合在一起。

www.scotch-soda.com 

GUESS
美式潮流

经过升级改造，Guess的高端系列Marciano Los Angeles向大众呈现了与众不同的17秋冬系列：大胆的配色，精致的纹理，配搭以闪亮的金属细节。这也是品牌首个包含配饰的系列。与此同时，Guess Jeans的17秋冬系列为传统美国风另辟蹊径，融合街头艺术元素，展示了夜店女郎和花花公子的形象：采用暗红或暗灰的印花锦缎、华丽的天鹅绒，以及丝绸般光滑的面料。

www.guess.com 

STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2 限量系列

[bookmark: _GoBack]走在时尚尖端的创新品牌Stone Island，近日在米兰托尔托纳设计周（Tortona Design Week）上展出了其限量系列夹克Prototype Research Series（仅100件）。该系列发行于2016年，其服饰以创新性的面料以及非工业化加工技术为特色。在其最新的系列中，Stone Island推出的夹克由高强度聚乙烯纤维（Dyneema）制成，材质轻便但极为坚固，有效对抗撕裂、挫伤及其他磨损。Stone Island还计划推出一个印染系列，采用独家薄膜技术，加以超薄型尼龙背衬。毫无意外，整个系列在上市第一天便已售罄。

www.stoneisland.com 
 

WHO’S NEXT
18春夏抢先看

Who’s Next兼Première Classe展会发言人在谈到下季发展时说：“联系的演变，无论是实质上的还是虚拟的，都在推动着人们的关系走向密切——团体、文化共享及打破界限的观念越来越受重视。”。再看看对于18年零售商的营销，他给出了如此建议：“商家在店内要营造一种舒适、宾至如归的氛围；时刻关注市场动向，挑选能够满足顾客新鲜感、吸引顾客注意力的商品和品牌；至于设计师的话，如果想做到标新立异，要记住，独一无二往往是最可贵的，顾客们尤其喜欢特别的东西。”

www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com


