亲爱的读者：

当您翻开这本杂志的时候，法国和英国将会选出新的政府。去年的政治事件表明，作预测和了解人们的想法是多么困难。他们还表明，无论是价值，观念，还是品味，这个时刻比长期以来任何一个时期都更具多元性。民意调查对于一切都是错误的；行为模式越来越难以琢磨。将此应用到消费者市场，您会意识到试图计算下一步行动是何等无意义。前进的唯一途径，恐怕要像政客们，明确您的主要观众，并以他们想听且听得懂的语言说话，而不是尝试取悦所有人。 

您即将开始18春夏季的采购旅程，我们正尽力使之变得更兴奋和更顺利。如往常般，您会在本期发现来自世界领先趋势机构关于色彩、面料和款式的预测，以及来自国际买手对18春夏季的愿望清单，还有我们的“观摩品牌”和“新生代”栏目的旭日新星设计师牌子。我们的报告则会着重于创新的零售设计、新型产品类别，并且探讨店内布置和程序以协助您与顾客建立更强的联系。 

时尚越来越全球化，如果你想先人一步发掘明日新兴大牌或潮流，有必要观察除米兰-纽约-巴黎以外的圈子。为此，我们与部分时尚界领先的零售店和品牌CEO对话，咨询哪个城市和国家是他们目前高度关注的时尚热点。其中有些答案可能会真正的让您意想不到。 

您客户的社交行为与智能手机和Instagram账号密不可分。他们比任何一代消费者都更“看到和被看到”。这意味着他们渴望个人主义风格，而时尚在独特风格中扮演着重要角色。让您的商店成为灵感来源以及特殊的去处吧。  

[bookmark: _GoBack]世界是属于您的——尝试从中汲取灵感。WeAr环球杂志的国际团队将帮助您做到这点，而不需您马不停蹄地出外奔波。 

跟往常一样，诚祝商祺！

Jana Melkumova-Reynolds和Shamin Vogel
编辑


