报告

家是心之所在

Tjitske Storm

零售环境正逐渐变得更内销。WeAr快人一步预测此回家潮。 

随着国际移民问题和地域政治的变化，自有住房，尤其在大城市，已变成一种奢华，而移动科技促使人们成为“数码牧民”。因此，渴望与物质房屋建立一种亲密联系的现代情怀，被时尚及生活品味零售商场探讨，在他们的零售空间内营造温馨本土的氛围。 

伦敦百货商场Selfridges识时务地推出以传统农舍为灵感而布置的零售环境“我们的家（Our House）”。顾客被邀请参与剥马铃薯、酸面包制作、碾磨谷物等活动，同时，在命名为综合商店（The General Store）的店中游牧店提供由服饰转型家居用品品牌，如Roksanda和Loewe的家居装饰产品。 

[bookmark: _GoBack]荷兰生活品味牌子Yaya在全球创建拥有真正家庭亲密享受的概念店和商场店中店。他们的产品，无论是衣服还是配饰，都是遵从“在家千日好”的Yaya哲学，被摆设在宾至如归的舒适布置中。另一家在纽约和洛杉矶都有店的The Apartment by The Line也采取了相似的理念：商店空间犹如一间屋子，有睡房、厕所和厨房，所有展示品，从家私到服饰，都可出售。来自东京的多品牌店L’Appartement则通过另一种方式实现家的概念：高端服装设计师系列被陈列在如蒙古包和帐篷等惬意的游牧民族栖居里。该股潮流最近也在秀台上被复制： Prada 2017秋冬秀场，模特们行走于床铺、沙发和普通的台灯间。因此，当你考虑下一个室内装修设计主题时，不妨让你的顾客感受家才是心之所在。



