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美食是新的时尚？ 
Esther Stein

互联网并不是所有网下产业的灾祸：餐饮业正蓬勃发展。这对时尚业来说会是一个机遇吗？
来自维也纳的地产服务中心EHL认为，美食可能是正在挣扎营业的购物中心的解决方案。其公司2017零售市场报告预测，目前餐饮行业占商场空间的标准比例是百分之十五，但未来增至百分之三十到四十才算现实。创新的美食概念正在从次要因素发展成基本的促进访客频率的动力。 
根据商业地产公司CBRE在美国开展的调查显示，84%的顾客逛商场时都会结合购物与饮食一起。新创立的美食汇增加购物中心的顾客访问率，但是，如果你想让这些顾客移步到你的店铺，集成你自己的美食概念才是最好的方式。成功的概念店内咖啡馆，如米兰10 Corso Como的花园咖啡馆或巴黎Colette里的水吧（Water Bar），从九十年代起便存在。甚至如Ralph Lauren、Armani、Burberry这些设计师品牌，如今也为顾客提供广泛的美食单品。垂直供应商们也正想方设法迎合该潮流：H&M计划在其全新副线Arket首家旗舰店内开办一所咖啡馆，即将于本年秋在伦敦启业。 
当Uzwei服装店首席总裁Florian Braun媚媚介绍他品牌的美食供应时解释道，现在从家里的沙发就可以轻松订购高街服饰，但如果想跟朋友碰个面喝杯咖啡，或在逛完整天商场后享受一杯粉红葡萄酒，就该去Uzwei Deli。他们的美食概念已经成了汉堡州的城市热点，并为店铺带来积极影响。英国商场Wolf & Badger则在其店铺内与Raw Press咖啡馆合作，按联合创办人Henry Graham而言，以此获取“通常还没有听说过（它们）业务的新顾客”，“并且不断寻求与营造互联网不能复制的商场体验”。 
同时，Graham提示准备投身饮食业的店铺：“要确保找一个值得信任并且跟你拥有相同价值观的运营商”。Braun则提醒说：“饮食业是一个耗费时间的行业。如果你没有正确的拍档或目的明确的团队，它很快便会沦为财务乱账”。商业地产专家JLL英国零售与休闲部主管Tim Vallance附加道：“餐馆的每平方尺销售量通常很少，比起卖衣服，卖食物和咖啡的盈利根本不算什么。这正如足球比赛里的控球般，不是最终射门。”
