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BOMBOOGIE: EMOTIONALE INTELLIGENZ
Die Begriffe Tradition und Emotion beschreiben die Marke Bomboogie perfekt. Seit seiner Gründung steht das Unternehmen für eine besondere Utility- und Armee-Ästhetik in der Damen- und Herrenmode. Bomboogie war der Name eines amerikanischen Bomberflugzeugs im 2. Weltkrieg, kurz B17 genannt. Eines dieser Flugzeuge hob 1944 zum letzten Mal ab und verschwand unter mysteriösen Umständen. Wie der Markenname Bomboogie steht auch das dazugehörige Logo symbolisch für einen Propellermotor, der sich nie aufhört zu drehen. Heute werden die Kollektionen von der 1977 in Mailand gegründeten Firma Space 2000 entworfen, produziert und vertrieben.

Urban Chic lautet das Motto für die H/W-Linie 2017, kreiert für Männer und Frauen, die gern Casualwear tragen, die auch zu formelleren Anlässen passt. Bomboogies typische Outerwear hat ein deutlich modernes Flair, trotz der zahlreichen Heritage-Elemente. Parkas und ultraleichte Daunenjacken stehen bei den Herrenkollektion im Mittelpunkt. Das Damensortiment umfasst ebenfalls einen Parka sowie Daunenjacken, dort aber dank der bunten Pelze mit eindeutig femininem Touch. 

Auf der ständigen Suche nach neuen Emotionen hat sich Bomboogie vor Kurzem zu einer Reise rund um die Welt aufgemacht. Die Markenbotschafter Guglielmo (ein Koch) und Cameron (ein Regisseur) wagen die Entdeckung des Unbekannten in einem Tuktuk, einem Dreirad-Fahrzeug, wie man es aus Indien und Thailand kennt. Vor 16 Monaten starteten sie ihre Tour in Mailand; beim Schreiben dieses Artikels haben sie nach Stationen in Griechenland, der Türkei und Indien gerade Singapur erreicht. WeAr freut sich schon auf die Geschichten, die die beiden nach ihrem Trip sicherlich erzählen werden können!

www.bomboogie.com
