BUSINESS TALK

JOOP!
MEETS CANDIANI
Aus der neuen Partnerschaft zwischen Joop! Jeans und dem italienischen Denimhersteller Candiani entstand jetzt eine einzigartige und sehr persönliche Capsule Collection. Mitarbeiter von Candiani erhielten ein Paar Raw Denim Jeans und trugen sie sechs Monate lang zur Arbeit. Danach wies jede Jeans individuelle Spuren und Gebrauchsmuster auf, je nach Lebensstil, Beruf und Körpersprache des Mitarbeiters. Joop! setzte diese einmaligen Designs dann in drei klassische Five-Pocket-Modelle in Slim-Fit-Passform um und benannte sie nach Candianis Angestellten – eine Gemeinschaftsproduktion der besonderen Art.
www.joop.com
BOGNER
UM DIE WELT

Bogner ließ sich für die F/S-Kollektionen 2017 von der Welt des Reisens inspirieren: Die Womenswear-Linie von Sônia Bogner orientiert sich an Reisesouvenirs; die Kollektion Fire + Ice konzentriert sich auf Outdoor-Mode, Bogner Sports auf die Französischen Antillen und die Menswear der Marke verarbeitet Eindrücke von Ausflügen rund um Cape Cod und Martha’s Vineyard. Das passt perfekt zur zukunftsorientierten Philosophie des Unternehmens: Mit dem neuen Direktor für International Sales Konstantinos Balogiannis, der zuvor für Tom Tailor und Hugo Boss tätig war, wappnet sich Bogner für neue Entwicklungen in Nordamerika und der EMEA-Region.
www.bogner.com
LIEBESKIND BERLIN
CHARITY BAG
Liebeskind Berlin, gleichermaßen für Taschen wie für seine Ready-to-wear bekannt, kreierte gemeinsam mit MTV-Moderatorin Wana Limar eine Charity Bag. Der Verkaufserlös geht an die Wohltätigkeitsorganisation Visions for Children, die armen Kindern leichteren Zugang zu Schulen und Ausbildungsstätten ermöglicht. Die Tasche ist eine minimalistische Clutch aus hochwertigem Leder in Safrangelb mit rotem Innenfutter. Sie wurde kurz vor dem Eintritt von Morgan Diguerher vorgestellt, dem neuen Kreativdirektor der Brand. Dieser arbeitete zuvor als Kreativdirektor für Accessoires im Team von Diane von Fürstenberg, bei Zadig & Voltaire, Repetto und See by Chloé.
www.liebeskind-berlin.com
LA MARTINA
#LMpolostory
La Martina möchte den ehemals elitären Polosport über die üblichen aristokratischen Kreise hinaus einem breiteren Publikum näherbringen. Im aktuellen Storytelling-Projekt der Marke #LMpolostory greifen Social Media und traditionelle Kommunikationsmittel ineinander, um den Alltag eines Polospielers vorzustellen. Dafür lud La Martina die wichtigsten Influencer aus der digitalen Welt auf eine Rundreise zu verschiedenen Poloturnieren in Städten wie Mailand, London und Düsseldorf ein. Das Projekt unterstreicht La Martinas Engagement, sich von der Masse abzuheben und dabei Mode authentisch und einnehmend zu kreieren und zu vertreiben.
www.lamartina.eu
LOTTO LEGGENDA
TOKYO WEDGE W

Es gibt Trends, die unseren Lebensstil immer wieder beeinflussen, da sie für unvergängliches Stilgefühl stehen. Perfekt abgestimmt auf die DNA von Lotto Leggenda erleben wir nun das Comeback des „Tokyo Wedge W“. Dank seiner trendigen Farbe, den Stoffkombinationen und der unverwechselbaren Laufsohle, die für den nötigen Energiekick sorgt, ist das Modell nicht nur unter den bekanntesten Modebloggerinnen ein Hit, sondern wurde weltweit zum Verkaufsschlager. Es gibt sieben Styles, bei denen Leder mit Tier-Prints und Webtextilien kombiniert werden, sowie Metallic- und Wildleder-Optionen mit Knitter-Textilien, Seide oder Pythonleder.
www.lottoleggenda.it
GAP 
VIRTUELLE ANKLEIDE

Gap stellte im Rahmen der diesjährigen Consumer Electronics Show in Las Vegas die Testversion der App „DressingRoom“ vor. Die Anwendung wurde in Zusammenarbeit mit Google und Avametric entwickelt und lässt Kunden Mode virtuell „anprobieren“, nachdem sie ihr eigenes 3D-Körpermodell durch Angabe von Gewicht und Größe erstellt haben. Aktuell gibt es DressingRoom nur für mobile Geräte mit Software Google Tango. Dazu erklärt Gil Krakowsky, Ressortleiter für globale Strategien und Business Development bei Gap, dass die App nur einen kleinen Teil von Gaps Langzeitstrategie im Technologiebereich darstellt. 
www.gapinc.com
WOLF & BADGER
ERSTER US-STORE

Der britische Retailer Wolf & Badger hat seine erste Dependance in SoHo, New York, eröffnet. Wie in den beiden Londoner Stores liegt auch dort der Schwerpunkt auf unabhängigen Marken mit Mens- und Womenswear, Designartikeln, Accessoires und Schmuck. Dazu werden im Wechsel von drei Monaten neue, interessante Fashionlabels aus aller Welt vorgestellt und bei ihrem Aufbau unterstützt. Mitbegründer und Kreativdirektor Henry Graham freut sich auf New York: „Unsere Produktauswahl ist als avantgardistisch bekannt und ich bin mir sicher, dass die anspruchsvollen New Yorker Kunden die Qualität und die Besonderheit unseres Angebots schätzen werden.“ 
www.wolfandbadger.com
GEOX
BEZAHLBARER LUXUS
Die italienische Schuhmodemarke Geox präsentiert ein Gemeinschaftsprojekt mit dem neapolitanischen Schuhdesigner Ernesto Esposito. Im Sinne der Markenstrategie, das formelle/elegante Segment weiterzuentwickeln, zeigt die Kollektion für H/W 2017 unter dem Motto „Bezahlbarer Luxus“ luxuriöse Modelle, die sich dennoch in der traditionellen Geox-Preisgruppe bewegen. Die Retro-Chic-Stimmung wird durch den Einsatz von Samt, Zierelementen und goldenem Metall modernisiert, die Farbpalette orientiert sich an funkelnden Edelsteinfarben.
www.geox.com

RAINFOREST-FREE FASHION 
VISKOSEFASERN AUS NACHHALTIG BESCHAFFTEM HOLZ

Nach Baumwolle geraten jetzt Viskosefasern ins Visier der Umweltschützer, da sie unter zum Teil sehr großen Umweltbelastungen aus Holz hergestellt werden. Deshalb erlaubt das Ökosiegel GOTS jetzt nur noch 10 Prozent Beimischung von Viskose und Modal bei zertifizierter Kleidung – vom umweltschonenderen Lyocell bis zu 30 Prozent. Gegen die Viskoseherstellung aus Tropenholz setzen sich mehrere Umweltorganisationen ein: In einem globalen Ranking der wichtigsten Zellulosefaserproduzenten hat die Canopy Planet Society die Lenzing Gruppe jetzt zur Nummer Eins bei nachhaltiger Holzbeschaffung erklärt. Lenzing produziert u. a. die Lyocellfaser Tencel.
TAKE AWAY
NEUE RETAIL-KETTE

Take Away, eine neue Kaufhauskette im Mittelpreissegment der russischen Immobiliengruppe Tashir, eröffnete vor Kurzem erste Niederlassungen in drei Shoppingzentren in Moskau. Das Konzept setzt auf eine Vielzahl an Shop-in-Shops von russischen und internationalen Labels wie Scotch & Soda, Wrangler, Diesel, Clarks, Ben Sherman, Sultanna Frantsuzova und vielen mehr. Dazu gibt es einen Fast-Food-Area, einen Buchladen und einen Spielbereich für Kinder.

www.tashir.ru
www.takeaway-shop.ru
