Liebe LeserInnen,

wenn Sie diese Ausgabe lesen, haben Frankreich und Großbritannien bereits neue Regierungen gewählt. Die politischen Ereignisse des vergangenen Jahres haben gezeigt, dass es immer schwieriger wird, Vorhersagen zu treffen und nachzuvollziehen, was in den Köpfen der Menschen vorgeht. Allerdings haben sie uns auch vor Augen geführt, dass die Vielfalt – in Hinblick auf Werte, Meinungen und Geschmäcker – so breit gefächert ist wie schon lange nicht mehr. Umfragen liegen regelmäßig daneben, ganz gleich zu welchem Thema; Verhaltensmuster werden immer unvorhersehbarer. Wenden wir diesen Trend auf den Verbrauchermarkt an, erkennt man schnell, dass es fast nutzlos ist, seine nächsten Schritte zu berechnen. Statt es allen recht machen zu wollen, ist der einzige Weg nach vorn, wie in der Politik, die eigene Zielgruppe zu identifizieren und mit ihr eine Kommunikation zu führen, die diese versteht und auch hören will.

Der Start für Ihre Einkaufstouren für F/S 2018 steht kurz bevor und wir haben versucht, diese für Sie so aufregend und reibungslos wie möglich zu gestalten. Wie immer finden Sie bei uns die wichtigsten Prognosen der weltweit führenden Trendagenturen für Farben, Stoffe und Styles, sowie die Wunschlisten internationaler Einkäufer für F/S 2018 und vielversprechende neue Marken in unseren Rubriken Labels to Watch und New Generation. Unsere Reports liefern Denkanstöße für innovatives Retail-Design, neue Produktkategorien, auf die Sie ein Auge haben sollten sowie Tipps und Tricks für Ihren Laden, die die Kundenbindung stärken.

Mode wird immer internationaler und ein Blick jenseits der Modeachse Mailand, New York, Paris lohnt sich, wenn Sie als erster den nächsten großen Namen oder Trend entdecken wollen. Zu diesem Zweck verrieten uns einige führende Branchenexperten, Einzelhändler und Brand-CEOs, welche Städte und Länder im Moment an der Spitze ihrer Newcomer-Liste stehen – manche Antworten werden Sie bestimmt überraschen.

Das soziale Verhalten Ihrer Kunden ist untrennbar mit ihren Smartphones und Instagram-Konten verbunden. „Sehen und gesehen werden“ ist für junge Konsumenten wichtiger als je zuvor. Das bedeutet, dass sie immer auf der Suche nach Individualität sind. Und dabei spielt Mode eine, wenn nicht sogar die wichtigste Rolle. Machen Sie Ihren Store zu einer Quelle der Inspiration und zu einem Fundus für ganz spezielle Kreationen.

Die Welt steht Ihnen offen – bedienen Sie sich an der Fülle an Inspirationen, die sie Ihnen bietet. Das internationale Team von WeAr Global Magazine hilft Ihnen dabei, ohne dass Sie ständig die Koffer packen müssen.

Wie immer wünschen wir Ihnen viel Erfolg!

Jana Melkumova-Reynolds und Shamin Vogel, Redaktion

