VURAL ILTAR, GESCHÄFTSFÜHRER, MONTGOMERY

[bookmark: _GoBack]Berlin hat unheimlich viele Modemessen, das macht die Stadt zur Fashion-Metropole. In Kopenhagen sieht man viel Avantgarde, sogar in den einfacheren Läden und die lokalen Modelabels designen Kleidung, die in anderen Städten außergewöhnlich beliebt ist. Tokio ist in Hinblick auf seinen Stil einer der exzentrischsten Orte überhaupt. Dort gibt eines eine Art Rebellion gegen die angepasste Kultur konservativer Mode und ein massives, unbegrenztes künstlerisches Entfaltungspotential für Designer.


DANIEL GRIEDER, CEO, TOMMY HILFIGER GLOBAL UND PVH EUROPE

Unsere innovative TOMMYNOW-Plattform holt das meiste aus dem ‚See Now, Buy Now’-Prinzip heraus und der globale Impuls und die Verbundenheit mit unseren Kunden von Nord- und Südamerika über Europa bis nach Asien und die Pazifikstaaten hat uns dazu inspiriert, uns auf die Suche nach neuen Eventlocations zu machen. Wir werden unser Konzept in Zukunft in neue Städte bringen und neue Konsumenten auf der ganzen Welt gewinnen.
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