ROUND TABLE

AUF DER SUCHE NACH NEULAND
WeAr FRAGT FÜHRENDE BRANCHENPROFIS: „WO FINDET MAN HEUTE DIE PULSIERENDSTE MODESZENE, ABGESEHEN VON DER BEKANNTEN ACHSE MAILAND, PARIS, NEW YORK?“

KILLICK DATTA

VORSITZENDER UND CEO, GLOBAL BRAND PARTNERS

Ich shoppe gern in Tokio und Seoul. Dort werden die besten Produkte aus aller Welt zusammengetragen und Retailer geben sich wirklich Mühe, in ihrem Warensortiment Vielfalt und Abwechslung zu bieten.

ROBIN CHRETIEN
GRÜNDER UND DESIGNER, ROBIN’S JEAN
Die Szene in Asien ist definitiv die aufstrebende Region schlechthin für interessante Mode und auch für großartige Retail-Projekte. Ich verbringe sehr viel Zeit in Städten wie Seoul, Hongkong und Shanghai. Die Energie der jungen und talentierten Künstler dort erzeugt eine großartige positive Stimmung. Natürlich gibt es nicht nur Asien, auch Städte wie Los Angeles, London oder Berlin erfinden sich ständig neu, um das ganze Jahr über an der Spitze der Top-Modeziele zu stehen.


JOCHEN BAUER
INHABER, Heinz Bauer Manufakt
Gute Inspiration für Modetrends gibt es aus meiner Sicht nach wie vor in London und Tokio. Ich mache das einerseits an der Schaufenstergestaltung und dem Merchandising auf der Fläche fest, aber auch am Straßenbild, quasi dem Selbstverständnis der urbanen Gesellschaft.

ANDREW BERG
PRÄSIDENT, ROBERT GRAHAM
Während Designer und Models zweimal im Jahr zur Fashion Week nach New York pilgern, hat sich Venice Beach in Kalifornien stark weiterentwickelt und zeigt dadurch, dass die Region Südkalifornien großartige Inspirationen für Mode- und Designliebhaber bietet. Unser Flagship Store befindet sich mittendrin, direkt am Abbot Kinney Boulevard, wo die angesagtesten Fashion- und Gastrokonzepte die coolsten Leute anlocken, die immer auf der Suche nach der neuesten In-Location sind. Es ist einer der kreativsten Stadtteile von Los Angeles – durch und durch L.A., vermischt mit dem internationalen Flair von Touristen und Einheimischen.
 
THOMAS BUNGARDT 
CEO, LIEBLINGSSTÜCK

Tokio: stylishe Boulevards, Shoppingparadies, elegante High Fashion und experimentelle Mode, besonders bei den Hipstern in Harajuku. Los Angeles: urbane Kultur in Reinform! Kühlen Kopf bewahren und kopfüber eintauchen!


BRIGITTE DANIELMEYER

CEO, LIEBESKIND
Für mich sind das Tokio und Berlin. Neue, unkonventionelle Läden, abseits vom Mainstream. Diese Städte haben ein völlig anderes Flair und eine greifbare Energie. Dazu kommen unverwechselbare Konzepte und Produkte – sogar ihre Werbung ist anders.

LUCA BERTI, 

CREATIVE DIRECTOR, CROCKER 
Die neuen Trends werden in Zukunft aus Shanghai kommen. Obwohl sie bis vor Kurzem nur als Produktionsstätte billiger Kopien europäischer Labels bekannt war, wird die Stadt früher oder später zur Modemetropole werden, da Asien in Hinblick auf die Verkaufszahlen im Modesektor Europa und die USA bald überholen wird. Junge Leute in China interessieren sich nicht für die traditionsreichen italienischen und französischen Luxusmarken: Für die aktuellen Trends blicken sie nach Korea, Japan und Nordeuropa und interpretieren diese wiederum auf ihre ganz individuelle Art und Weise.
