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TOMMY HILFIGER
HIGHLIGHTS FÜR F/S 2018

Tommy Hilfigers ‚Hilfiger Edition’ für F/S 2018 ist eine Hommage an die Menswear-Tradition der Marke, in der altehrwürdige Klassiker in Premium-Stoffqualitäten und mit luxuriösen Details neu aufgelegt werden. Die Kollektion wird auf der Pitti Uomo im Rahmen einer Installation gezeigt, die mehrere digitale Verkaufsplattformen und visuelle Merchandising-Elemente enthält, darunter auch den Digital Showroom des Labels. Das Unternehmen setzt auch seine Partnerschaft mit Model Gigi Hadid fort, die die ‚TommyXGigi‘-Kollektionen der nächsten beiden Saisons weiter mitdesignen wird. „Diese [Zusammenarbeit] und unsere globale ‚See Now, Buy Now‘-Laufstegplattform, TOMMYNOW, liefern unheimlich starke Impulse für die Tommy Hilfiger Womenswear,“ erklärt Daniel Grieder, CEO von Tommy Hilfiger Global und PVH Europe.
www.tommy.com

HEINZ BAUER MANUFAKT 
IM TEAM MIT RED BULL

Der deutsche Lederspezialist Heinz Bauer Manufakt konzipierte eine Fliegerjacke für die Flying Bulls, die Fliegerstaffel von Red Bull. Sie besteht aus hochwertigem ‚Testa di Moro‘-Kalbsleder und das Innenfutter ziert einen Sternmotor eines Flugzeugs mit laufenden Propeller in den Wolken. Das Futter selbst wurde aus Red Bulls Taurex-Stoff gefertigt und enthält antibakteriell wirkendes und geruchsneutralisierendes Silber. Die Jacke besticht zudem mit funktionellen Details speziell für Piloten, darunter ein abnehmbarer Kragen, eine Innentasche für Navigationsinstrumente oder iPads, eine Ärmelmanschette mit Aussparung, die den Blick auf die Armbanduhr erleichtert und eine Sonnenbrillen-Halterung. Die Jacke wird auf den Webseiten von Red Bull und Heinz Bauer Manufakt sowie in ausgewählten Stores erhältlich sein.
www.heinzbauer.com
www.redbull.com

HUDSON
NEUER PRÄSIDENT

Differential Brands Group Inc., die internationale Verbrauchermarkengruppe bestehend aus Hudson Jeans, Robert Graham und SWIMS, verkündete im April die Ernennung von Matthew Fior als Präsident von Hudson Jeans. Davor war Fior als Leiter der Merchandising-Abteilung bei Lucky Brand tätig, wo er die Verbraucherstrategie der Marke neu ausrichtete und Beziehungen mit bereits existierenden und neuen Kunden förderte. Darüber hinaus war er bereits Teil der Teams bei Levi Strauss & Co und Gap, Inc. Peter Kim, Gründer und stellvertretender Vorsitzender von Hudson Jeans, freut sich: „Ich bin sehr glücklich darüber, dass Matthew in unser Unternehmen gewechselt ist und ich glaube, dass seine einmalige Erfolgsbilanz besonders in Hinblick auf unsere strategischen Expansionspläne unheimlich wertvoll sein wird.“
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
B2B UND FIRMENJUBILÄUM
Gerade rechtzeitig zum 20. Jubiläum fällt beim deutschen Label Fynch-Hatton der Startschuss für den B2B-Shop, mit dem die digitale Präsenz der Marke ausgeweitet wird. Inspiriert wurde die F/S-Herrenkollektion 2018 vom Oscar-prämierten Film ‚Jenseits von Afrika‘ und besteht dementsprechend aus Strickmode, Hemden, Sweatern, Polos und T-Shirts sowie einer Outdoor-Kollektion. Denim und das Herrenjackensegment werden als erstes digitalisiert. Retailer können die Kollektion dann über eine App auf ihrem iPad einkaufen. Der B2B-Shop ist eine praktische Möglichkeit für Kunden der Marke, den verfügbaren Bestand jedes Modells einzusehen und dementsprechend zu ordern.
www.fynch-hatton.de

SCOTCH & SODA
THE TRAVELLER’S CLOCK

Für F/S 2018 ließ sich Scotch & Soda von mutigen Solo-Reisenden inspirieren, vor allem von der Geschichte von Robyn Davidson, der in den 1970er-Jahren mutterseelenalleine vom Herzen Australiens bis zur Westküste unterwegs war. In der Damenkollektion sorgen verblichene Batikstoffe, dunkle Blumenmuster, zerknitterte Karos, marokkanische Wickeldecken-Looks und geometrische Patchworks für ein Nomaden-Flair. Auch die Denimlinie des Labels, Amsterdam Blauw, ist mit an Bord: Orientalische Muster, japanische Kalligraphie-Symbole und Kimono-Silhouetten sieht man zusammen mit Indigo-Waschungen, die an Delfter Keramik erinnern.
www.scotch-soda.com


GUESS
AMERIKANISCHER DANDY 

Die vor kurzem als Marciano Los Angeles neu positionierte Luxuslinie von Guess verarbeitet in ihrer H/W-Kollektion 2017 überraschende Kombinationen aus verwegenen Farben, raffinierten Texturen und schimmernden Metallic-Details. Zum ersten Mal können die Looks mit einer brandneuen Accessoires-Auswahl ergänzt werden. Inzwischen verströmt die H/W-Linie für 2017 von Guess Jeans bei den Damen einen New-Americana-Vibe mit vielen Einflüssen aus der Streetwear- und Clubszene und bei den Herren setzt man auf Dandy-Chic: Denken Sie an Damast-Prints in satten Rot- oder Grautönen, luxuriösen Samt und seidig glänzende Textilien.
www.guess.com


STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2

Als einer der Vorreiter im Bereich Innovationen stellten Stone Island ihre neue Limited Edition (nur 100 Stück) der Prototype Research Series Jacken im Rahmen der Tortona Design Week in Mailand vor. Die 2016 kreierte Linie umfasst Mode aus bahnbrechenden Stoffen und/oder mit den neuesten Treatments, die noch nicht industrialisiert wurden. Die aktuelle Edition besteht aus Jacken aus ‚Dyneema‘, einer ultraleichten, jedoch extrem starken Faser mit verbesserten Abnutzungs-, Durchstoß- und Abriebeigenschaften. Stone Island gelang es zudem, über das Bonden des Stoffs an eine exklusive Performance-Membran mit superleichter Nylon-Fütterung, eine Ready-to-Dye-Version des Stoffs herzustellen. Wenig überraschend waren die 100 Stück bereits am ersten Tag ausverkauft.
www.stoneisland.com


WHO’S NEXT
EINBLICKE IN F/S 2018

[bookmark: _GoBack]„Die Evolution von Verbundenheit, in der realen und der virtuellen Welt, ist der Motor des Kinship-Trends – der sich auf ein wachsendes Gemeinschaftsgefühl, kulturellen Austausch und das Überwinden von Grenzen konzentriert,“ meinte ein Sprecher der Fachmessen Who’s Next und Première Classe in Hinblick auf die kommende Saison. Ein guter Rat für Retailer, die bald auf Einkaufstournee für F/S 2018 gehen? „Sorgen Sie in Ihrem Laden für eine einladende Atmosphäre; suchen Sie immer nach neuen Produkten und Brands, die Ihre Neugier wecken und neue Kunden anlocken könnten und nach Designern, die eine wirklich kreative Botschaft haben: Raritäten sind sehr wertvoll, denn Kunden wollen immer das, was sonst niemand hat.“
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com







