SMART FASHION: MÁS ALLÁ DEL ESTILO PERSONAL

Nia Groce

LAS PRENDAS DEL FUTURO SON MÁS QUE BONITAS VESTIMENTAS

Smart fashion fue presentada al mundo en 2012, cuando Google lanzó sus Google Glass, las gafas tecnológicas actualmente fuera de mercado que tenían un precio de 1.500 USD. Actualmente, el que fue un paisaje ajeno de tecnología llevable se ha convertido en un mercado en flor. Además de los accesorios, outerwear y moda de baño, numerosas categorías de producto están siendo testadas por marcas, avanzado la moda más allá del estilo personal.

Google continúa su incursión en la moda en colaboración con el “Project Jacquard” de  Levi’s, una plataforma diseñada para crear prendas con funciones como si de un artilugio se tratara. El primer resultado de su colaboración, LEvi’s “Commuter Trucker Jacket”, utiliza un hilo conductor para ofrecer conectividad a un smartphone a través de una etiqueta smart separable. El objetivo es permitir a quien la lleve - probablemente un ciclista - controlar apps, como música y mapas, mientras está en movimiento, a través de la manga. El lanzamiento de la chaqueta está previsto para este año. 

La compañía francesa de moda tecnológica Spinali Design ofrece artículos smart, incluyendo vestidos, bolsos y denim. Su notorio traje de baño “Neviano”, con un precio de 142 USD, utiliza un sensor que alerta a quien lo lleva de la sobreexposición al sol y cuando aplicarse crema solar. Vinculado a una app, el artilugio resistente al agua monitoriza la temperatura durante todo el día para enviar avisos de acuerdo con el tipo de piel. Los “Essential Jeans” de la compañía, con un precio de venta al público a partir de 87 USD, ofrece una función de geolocalización que crea vibraciones a ambos lados para ayudar a quien lo lleva a navegar. 

[bookmark: _GoBack]Igualmente, la casa de moda japonesa Etw. Vonneguet, dirigida por la diseñadora Olga, está trabajando en el hoodie “Heater Parker” que utiliza un circuito electrónico y un adhesivo conductivo para generar calor, para maximizar el confort de su usuario. Está previsto que se presente en Wearable EXPO – Wearable Device and Technology Expo en Tokio en 2018. 

Además, las prendas smart pueden enfocarse para temas humanitarios. La marca financiada a través de Kickstarter ADIFF produce productos unisex de una sola talla que pueden transformarse en equipamiento de salvamento, incluyendo sacos de dormir y tiendas de campaña. Con el desarrollo de la marca, la fundadora y CEO Angela Luna, Designer of the Year 2016 de Parsons, intenta hacer frente a la crisis global de los refugiados. 

La especialista en tecnología llevable Elena Eberhard, de la Academy of Art University, realza la importancia de avanzar la moda a través de prendas smart. “Las prendas pueden diseñarse para mejorar la salud, ayudar con la prevención de enfermedades, seguridad y productividad”, comenta. En relación al futuro, Eberhard continúa, “los diseñadores de moda del mañana han de ser capaces de colaborar con ingenieros, hablar su idioma, y manipular nuevos materiales que no han sido nunca usados en moda”. Empieza a ser hora que los minoristas se pongan a aprender este “idioma” también.


