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TOMMY HILFIGER
POINTS FORTS P/E 18

La ‘Hilfiger Edition’ pour le P/E 18 de Tommy Hilfiger rend hommage à l'héritage de prêt-à-porter masculin de la marque, et ré-imagine des classiques qui ont traversé le temps avec des tissus premium et des détails luxueux. La collection sera dévoilée au Pitti Uomo, où l'installation comportera des plateformes numériques de vente et du merchandising visuel comme le Digital Showroom. De plus, la marque poursuit sa collaboration avec la mannequin Gigi Hadid, qui continuera à co-designer les collections ‘TommyXGigi’ pour encore deux saisons. “Cette [collaboration] et notre plateforme mondiale TOMMYNOW “See Now, Buy Now” accompagnent la dynamique du prêt-à-porter féminin de Tommy Hilfiger ,” précise Daniel Grieder, PDG de Tommy Hilfiger Global et PVH Europe.  
www.tommy.com

HEINZ BAUER MANUFAKT 
COLLABORATION AVEC RED BULL

Le spécialiste de cuir allemand Heinz Bauer Manufakt a créé un blouson d'aviateur pour Flying Bulls, la flotte de Red Bull. Fabriqué en peau de veau de qualité ‘Testa di Moro’, un engin radial est imprimé sur la doublure. Cette dernière est équipée d'agent antibactérien et anti-odeur de même que le tissu Taurex de Red Bull. Le blouson a des détails fonctionnels pour pilotes, comme un col amovible, une poche intérieure pour l'équipement d'aviation ou iPads, un poignet avec une ouverture qui permet à la personne de regarder facilement sa montre et un accroche lunettes de soleil. Ce blouson sera vendu sur les sites de Red Bull et de Heinz Bauer Manufakt, et dans des magasins sélectionnés.
www.heinzbauer.com
www.redbull.com 

HUDSON
NOUVEAU PRéSIDENT

Differential Brands Group Inc., le groupe de marques comprenant Hudson Jeans, Robert Graham et SWIMS, a annoncé la nomination de Matthew Fior comme Président de Hudson Jeans en avril. Avant cela, M. Fior était Chief Merchandising Officer chez Lucky Brand, pour ré-établir la cible de consommateurs de la marque et cultiver les relations avec les comptes existants et nouveaux. Il a également travaillé pour Levi Strauss & Co et Gap, Inc. Peter Kim, Fondateur et Vice-Président de Hudson Jeans, commente : “Je suis très heureux que Matthew ait rejoint l'entreprise et je pense que sa riche expérience sera inestimable dans nos plans stratégiques de croissance."
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
B2B ET ANNIVERSAIRE

Juste à temps pour son 20ème anniversaire, la marque allemande Fynch-Hatton lance son B2B Shop, afin d'étendre son accessibilité numérique. La collection P/E 18, inspirée par le film aux Oscars ‘Out of Africa’ et comportant de la maille, des chemises, sweats, polos et T-shirts pour homme de même qu'une collection d'outdoor, de denim et de blousons masculins, sera la première à être numérisée. Les détaillants pourront ainsi l'acheter via une appli sur leur iPad. Le B2B Shop est un confort et une facilité pour les clients qui peuvent voir le stock disponible pour chaque modèle et commander en fonction.
www.fynch-hatton.de 

SCOTCH & SODA
A L'HEURE DU VOYAGE

Pour le P/E 18, Scotch & Soda s'est inspiré des courageux voyageurs solitaires, et plus particulièrement de l'histoire de Robyn Davidson qui a fait un trek seul depuis le centre de l'Australie jusqu'à la côte ouest dans les années 1970. Dans la collection femme, des batiks estompés, des floraux sombres, des carreaux froissés, des styles inspirés des couvertures marocaines et des patchworks géométriques créent l'atmosphère nomade. La ligne denim Amsterdam Blauw de la marque donne l'envie de voyager, aussi : des motifs orientaux, des éléments de calligraphie japonaise et des silhouettes kimono sont mélangés à des lavages indigos inspirés des céramiques de Delft.
www.scotch-soda.com 


GUESS
Dandisme américain

Récemment repositionnée, Marciano Los Angeles, la ligne haut-de-gamme de Guess offre des combinaisons inattendues de couleurs vives, de textures raffinées et de détails brillants métalliques dans sa collection A/H 2017. Pour la première fois, les looks peuvent être complétés par une toute nouvelle gamme d'accessoires. Pendant ce temps, la collection A/H 2017 de Guess Jeans exprime une vibe New Americana influencée par le street art et la culture clubbing pour les femmes et un esprit dandy pour les hommes : imaginez des imprimés damas dans des tons profonds de rouge ou gris, du velours luxueux et des tissus soyeux brillants. 
www.guess.com 
 

STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2

En novateur de pointe, Stone Island a présenté son édition limitée (seulement 100 pièces) de vestes Prototype Research Series à la Tortona Design Week de Milan. Ces séries, lancées en 2016, comportent des vêtements dans des tissus extraordinaires et/ou des traitements qui n'ont encore jamais été industrialisés. La dernière édition propose des blousons en ‘Dyneema’, une fibre superlégère mais solide avec des performances améliorées en déchirure, perforation et abrasion. Stone Island a élaboré une version prête à teindre en lui ajoutant une membrane de performance exclusive avec un dos en nylon ultraléger. Evidemment, les 100 pièces se sont vendues dès le premier jour. 
www.stoneisland.com 
 

WHO’S NEXT
Visions pour le P/E 2018

“L'évolution de la connectivité, à la fois réelle et virtuelle, guide la tendance Kinship qui se concentre sur le sens communautaire croissant, la culture du partage et l'effacement des frontières", dit un membre de l'équipe des salons Who’s Next et Première Classe, en rêvant de la prochaine saison. Des conseils pour les détaillants prêts à faire leurs achats du P/E 18 ? "Créez un sentiment chaleureux dans le magasin, soyez toujours à l'affût de nouveaux produits et marques qui peuvent nourrir la curiosité et attirer de nouveaux clients, pour des designers qui ont un véritable talent créatif : la rareté est si précieuse, que les consommateurs veulent quelque chose que les autres n'ont pas."
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
 
COTERIE
EXTANSION DE L'OFFRE  

[bookmark: _GoBack]Pour septembre, Danielle Licata, Directrice du Coterie, souhaite étendre l'offre du salon, des boutiques pointues et des magasins de prêt-à-porter afin de construire leur portfolio de choix et introduire la beauté, les produits de santé, la déco et les cadeaux pour consommateurs. Coterie, la principale destination pour les vêtements, accessoires et chaussures pour femmes contemporains et designer, est reconnue comme la plateforme où réaliser des affaires et puiser l'inspiration des tendances. Le salon se tiendra au Javits Center de New York du 17 au 19 septembre 2017, avec des partenariats qui seront annoncés cet été.
www.ubmfashion.com/shows/coterie

ALBERTO
Programme de randonnée
L'activewear est devenu un segment important de la mode. C'est pourquoi Alberto, le spécialiste allemand de pantalons qui marie design, luxe et confort avec la fonctionnalité, est d'autant plus pertinent maintenant que jamais. Après avoir créé des tenues de vélo et de tennis et des collections de golf depuis des années, la marque sait comment fabriquer un vêtement qui soit portable à chaque moment de la journée, dans n'importe quel pays et sous tous climats. Sa dernière addition de sportswear est une ligne de randonnée spéciale lancée pour le P/E 18. La collection comportera trois pièces qui sont toujours très fonctionnelles, durables et smart, ainsi les randonneurs expérimentés peuvent être habillés sur leur 31, qu'ils soient en marche ou lors d'une étape sur leur chemin.
www.alberto-pants.com
LVMH
E-BOUTIQUE MULTIMARQUES
Le plus grand groupe de mode et de luxe du monde LVMH a annoncé le lancement de sa boutique multimarques en ligne, 24 Sèvres, en juin 2017. Le nom vient du ’24 rue de Sèvres’, l'adresse à Paris du premier grand magasin au monde Le Bon Marché – qui appartient aussi à LVMH. Présentant des marques de mode, de beauté et de voyage, le site de e-commerce vendra les collections de ses propres marques comme Dior, Fendi et Louis Vuitton, ainsi que d'autres designers, comme Prada, Maison Margiela et A.P.C. 
www.24sevres.com
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