Côté BUSINESS 

JOOP!
RENCONTRE CANDIANI

Joop! Jeans s'est associé avec Candiani, l'un des tisseurs italiens de denim les plus innovants, afin de créer une collection capsule unique et personnelle. Plusieurs membres de l'équipe Candiani ont reçu un jean en denim brut et l'ont porté 6 mois. A la fin, chaque jean portait des traces particulières, spécifiques au mode de vie, au travail et au langage du corps de chaque collaborateur. Joop! A alors utilisé ces designs uniques dans trois 5 poches classiques et slim, baptisés des noms des collaborateurs de Candiani : une collaboration qui va un pas plus loin. 
www.joop.com

BOGNER
AUTOUR DU MONDE

Bogner a puisé son inspiration pour ses collections P/E 18 dans le voyage. La ligne de prêt-à-porter féminin de Sônia Bogner reflète les souvenirs de voyages ; la collection Fire + Ice est dédiée à l'outdoor, Bogner Sports aux Antilles, enfin, la collection masculine dessine des excursions autour de Cape Cod et de Martha’s Vineyard. Tout cela concorde avec le thème de l'entreprise qui passe un nouveau cap : il y a un nouveau directeur des ventes internationales, Konstantinos Balogiannis, qui a travaillé auparavant chez Tom Tailor et Hugo Boss, et Bogner anticipe de nouveaux développements en Amérique du Nord et dans la région EMEA.
www.bogner.com

LIEBESKIND BERLIN
CHARITY BAG

Liebeskind Berlin, connu pour ses sacs en cuir de même que pour son prêt-à-porter, a créé un ‘Charity Bag’ avec la présentatrice de MTV Wana Limar. Les bénéfices des ventes seront reversés à Visions for Children, une association qui donne l'accès à l'éducation aux enfants vivant dans la pauvreté. C'est une pochette minimaliste jaune safran avec une fermeture rouge, dans un cuir de grande qualité. Il a été créé juste avant que Morgan Diguerher rejoigne la marque comme directeur de la création. Il était auparavant directeur de la création des accessoires chez Diane von Fürstenberg, il a également travaillé avec Zadig & Voltaire, Repetto et See by Chloé.
www.liebeskind-berlin.com

LA MARTINA
#LMpolostory

La Martina propulse le polo élitiste au-delà des cercles aristocratiques habituels auprès d'une audience plus large. Le dernier projet de storytelling de la marque, #LMpolostory, combine les medias sociaux et la communication traditionnelle, et dévoile la vie quotidienne d'un joueur de polo. Pour le réaliser, La Martina a invité des influenceurs-clés du monde numérique pour un voyage de jeux de polo avec des étapes à Milan, Londres et Düsseldorf. Ce projet souligne le but de La Martina de se distinguer des foules et de promouvoir la mode d'une manière authentique et engageante.
www.lamartina.eu

LOTTO LEGGENDA
‘TOKYO WEDGE W’

Il y a des tendances qui reviennent et influencent nos modes de vie, car elles incarnent les valeurs d'un style impérissable. En parfait accord avec l'ADN de Lotto Leggenda, nous voyons le retour du ‘Tokyo Wedge W’. Souvent associé aux plus fameux blogueurs de la mode, il remporte un énorme succès grâce à ses couleurs trendy et à ses combinaisons de matière, montées sur sa semelle unique qui donne une impulsion d'énergie en marchant. Il y a sept modèles, qui marient le cuir avec des imprimés d'animaux et des textiles tissés, en plus des pièces métalliques et chamoisées enrichies de tissu froissé, soie ou python. 
www.lottoleggenda.it

GAP 
DRESSING ROOM VIRTUELLE

Gap vient de dévoiler un nouveau pilote d'appli “DressingRoom” au dernier salon Consumer Electronics Show de Las Vegas. Créé en partenariat avec Google et Avametric, il permet aux clients "d'essayer" virtuellement les vêtements après avoir créé une morphologie 3D basée sur les renseignements de poids et de taille de la personne. Actuellement, DressingRoom n'est adapté qu'aux appareils compatibles Google Tango. Néanmoins, Gil Krakowsky, VP Global Strategy and Business Development chez Gap, explique que l'appli n'est qu'une partie d'une stratégie de technologie sur le long-terme de Gap.
www.gapinc.com


WOLF & BADGER
Premier magasin américain

Le détaillant anglais Wolf & Badger a fait son premier pas à l'étranger à SoHo, New York. Comme avec ses boutiques de Londres, l'offre principale sera constituée de marques indépendantes, du prêt-à-porter masculin et féminin, du design, des accessoires et des bijoux. Le magasin dévoilera de nouvelles marques de mode du monde entier, avec une rotation trimestrielle de la sélection, pour aider les jeunes talents à s'établir. "Notre positionnement est connu comme avant-gardiste, et je suis sûr que le consommateur new-yorkais aguerri appréciera la qualité et la différence de ce que nous proposons", s'enthousiasme Henry Graham, co-fondateur et directeur de la création.
www.wolfandbadger.com


GEOX
LUXE ACCESSIBLE 

La marque italienne de chaussures Geox a initié une collaboration avec le prestigieux designer napolitain de chaussures Ernesto Esposito. En accord avec la stratégie de la marque centrée sur le développement du segment habillé, la collection A/H 2017 est une ligne de "luxe accessible" avec des modèles attractifs, tout en restant dans les ordres de prix moyens de Geox. L'humeur rétro-chic devient contemporaine avec du velours, des éléments de décoration et du métal doré, dans une palette de couleurs tirée de l'univers des pierres précieuses.
www.geox.com

RAINFOREST-FREE FASHION 
VISCOSE et environnement

Après le coton, c'est au tour de la viscose de devenir plus écologique. Sa production peut causer des dommages environnementaux énormes, à cause de l'exploitation des forêts. C'est pourquoi GOTS, le référentiel sur le textile biologique, ne certifie désormais que les vêtements dont le mélange de fibres ne contient pas plus de 10% de viscose ou modal (le lyocell, plus respectueux de l'environnement, peut représenter 30% du mélange). Plusieurs associations de protection de la nature font campagne contre la viscose provenant du bois de forêts tropicales. Dans un classement mondial des meilleurs producteurs de fibre de cellulose, le Canopy Planet Society a nommé Lenzing Group numéro un en sourcing durable de bois. Lenzing produit Tencel, une fibre lyocell.

[bookmark: _GoBack]
Take Away
Nouvelle chaine de détail

Take Away, une nouvelle enseigne de grand magasin de segment moyen créée par le puissant développeur de détail Tashir Group, a récemment ouvert dans plusieurs centres commerciaux à Moscou en Russie. Le concept comprend un espace gastronomique-fast-food, une librairie et une salle de jeux pour enfants, et s'installe aussi dans de nombreux magasins de marques russes et internationales, comme Scotch & Soda, Wrangler, Diesel, Clarks, Ben Sherman, Sultanna Frantsuzova, et plus encore.
www.tashir.ru
www.takeaway-shop.ru
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