TENDANCE HOMME

LE ROI DE LA MONTAGNE

Beatrice Campani

Polaire, fourrure, cordes : non, nous ne préparons pas un voyage dans les Alpes, mais la saison A/H 2017-18 de prêt-à-porter masculin.

Les thèmes de cette saison pour l'homme tournent autour de la montagne et du ski. Cette inspiration est évidente chez Moncler Gamme Bleu, où le directeur de la création Thom Browne a mélangé l'expertise de la marque en activewear et outdoor, avec sa signature construite et décalée, son style unique doté d'un savoir-faire expérimenté. Des tissus high-tech et des détails d'escalade, comme de la corde et des bandes de haute visibilité jouent un rôle central. La collection comprend des cabans, un manteau Chesterfield, un trench, des capes, cardigans, chemises polo, pantalons et shorts avec des touches alpines, et plus de modèles encore, comme une combinaison et des bombers extra-larges.

Tod’s aborde avec subtilité et élégance ce thème de l'alpinisme, avec des bottines à semelles épaisses, des blousons à capuche molletonnés et des manteaux matelassés. Pendant ce temps, Francesco Risso, avec sa première collection chez Marni, a proposé de l'activewear coloré aux proportions exagérées et des matières destinées au ski. Des fourrures extralarges sont sur les épaules des hommes, avec des sweaters en polaire colorés. Chez Loewe, aussi, le directeur artistique Jonathan Anderson propose une humeur alpine, avec des pulls tricotés main, des manteaux en shearling et des vestes en patchwork.

[bookmark: _GoBack]Les couleurs, souvent utilisées en touches contrastées, sont également la clé chez Bogner qui souligne la nouvelle direction sporty et référence à l'héritage de vêtements de ski de la marque. Les looks les plus iconiques sont une parka rouge en doudoune avec un col détachable en peau de raton laveur, portée sur un manteau en maille avec une finition en laine prélavée, un col roulé en mérinos et un pantalon en velours teint sur pièce. Pour la première fois de l'histoire, la ligne en duvet léger de la marque est disponible en douze couleurs différentes, assez pour faire se sentir le client à la cime de la montagne.
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