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La boîte à bijoux
Jana Melkumova-Reynolds

L'une des catégories de produits les plus difficiles devient de plus en plus importante pour réussir son commerce.

Auparavant, la bijouterie était un marché séparé avec ses propres saisons, ses salons et ses acteurs majeurs. Mais depuis ces dernières années, elle s'est établie comme un secteur important de la mode. Les salons de mode tels que Capsule et London Fashion Week leur dédient des espaces, et l'offre de bijouterie au salon consacré aux accessoires Première Classe totalise plus de 140 marques. Les détaillants ont suivi également : regardez la section bijoux de Net-a-porter et vous y trouverez presque 2000 modèles, à la fois de grands noms comme de petites marques spécialisées indépendantes.

Il existe plein de lignes de bijouterie minimalistes et faciles à porter. Néanmoins, les collections vraiment riches et uniques ne sont pas aisées à trouver. En voici quelques-unes que nous avons récemment dénichées.

Alison Lou est une ligne de bijoux originaux, ironiques et infiniment Instagrammable de New York inspirée par la simplicité trompeuse de la communication moderne : imaginez des émoticons en clous d'oreille en or 14 ct, des anneaux avec des cœurs, des lèvres et des pommes émaillés, et des symboles du jeu de Monopoly. Parmi les magasins la diffusant, on trouve Kirna Zabete (USA), TSUM (Russie) et Matchesfashion (RU et en ligne). 

Chez Delfina Delletrez, vous pourrez trouver également les anneaux ‘Piercing’ signature avec des lèvres et des yeux en émaux, mais, à la place des clins d'œil que l'on trouve dans le travail de Alison Lou, ils sont inspirés par le surréalisme. Actuellement vendue chez Tiziana Fausti (Italie), Jades (Allemagne) et aux Galeries Lafayette, la marque prouve son succès international.

Travailler avec de grands noms de la mode est une bonne preuve d'intelligence du marché de bijoux designer ainsi que de talent. Florentine Sara Bencini, dont les clients comptent Louis Vuitton, Gucci et Oscar de la Renta, crée des pièces au style opulent et sophistiqué inspirées de la Renaissance. L'Italien Alessandro Gaggio dessine des bijoux et des accessoires pour Valentino, Gucci, Fendi, Moschino et Ermanno Scervino, tout en menant sa marque éponyme qui met en scène des créatures énigmatiques et un peu macabres en or, argent, bronze, céramique et tissus du 16ème au 19ème siècle.

Si vous recherchez des lignes plus consensuelles et minimalistes mais qui ont néanmoins une allure affirmée, Ivonovi, la jeune marque singapourienne inspirée par les sciences cinétiques, est intéressante. Les dessins géométriques de la marque, rappelant vaguement l'Art Déco avec son esthétique industrielle, sont un terrain de jeux pour celui qui les porte : les colliers peuvent être modifiés, les détails d'anneaux réorganisés pour révéler un nouveau modèle totalement différent, et la plupart des pièces peuvent être portées de différentes manières. 

En effet, l'art du bijoutier peut tenir autant de l'artisanat que des nouvelles technologies. Encode Ring, une entreprise lancée fin 2016, en est la preuve : leurs anneaux imprimés 3D sont les visualisations des ondes audio de messages vocaux de 3 secondes que les acquéreurs sont invités à enregistrer. Evidemment, le message le plus répandu est "Je t'aime" (qui rentre largement dans les 3 secondes). L'impression 3D personnalisée peut être une idée pour les détaillants pensant à une ligne de bijoux maison, ou encore un divertissement dans le magasin.
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