DOSSIER

La maison est là où se trouve le cœur

Tjitske Storm

L'environnement du détail devient de plus en plus d'intérieur. WeAr aborde la tendance 'comme à la maison'.

Avec les problèmes mondiaux de migration et les changements géopolitiques, être propriétaire devient un luxe, en particulier dans les grandes villes. Dans le même temps, la technologie mobile permet aux personnes de devenir des "nomades numériques". La condition moderne de désir de connexion intime avec une maison physique est explorée par la mode et les détaillants lifestyle qui créent des espaces très cosy, dans des atmosphères domestiques.

Le magasin londonien Selfridges a adopté cette tendance avec son concept ‘Our House’, un environnement inspiré par les fermes traditionnelles. Les clients sont invités à participer à des activités comme peler des patates, faire du levain ou piler du grain, pendant que le pop-up à côté nommé le General Store propose des produits de déco créés par des marques de mode tournées vers la maison comme Roksanda et Loewe. 

[bookmark: _GoBack]La marque hollandaise lifestyle Yaya crée des concept stores et des shop-in-shops dans le monde entier avec un vrai goût pour l'intimité du foyer. Les vêtements et les accessoires sont exposés sur des présentoirs accueillants et agréables, qui suivent la philosophie de Yaya 'on n'est bien que chez soi'. Les magasins The Apartment by The Line, avec des adresses à New York et LA, ont un concept similaire : l'espace ressemble à une maison avec des chambres, une salle de bains et une cuisine, et tout ce qui est présenté, du mobilier aux vêtements, est à vendre. Le magasin multimarques L’Appartement à Tokyo, adopte une autre approche du concept de la maison : des collections de designers haut-de-gamme sont présentées dans des habitats nomades cosy, comme des yourtes et des tentes. Cette tendance a récemment été explorée sur un podium aussi : au défilé Prada A/H 2017, des mannequins marchaient entre des lits, des sofas et des lampes ordinaires. 
Ainsi, en pensant à votre prochain thème de design d'intérieur, pensez à faire en sorte que vos clients se sentent chez eux.
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