PAROLES D'ACHETEURS

P/E 18, mode montante et présence mondiale

WeAr a demandé à des détaillants internationaux indépendants ce qu'ils recherchent dans les collections P/E 18, quels lieux de la mode ils suivent, et comment ils atteignent leur clientèle internationale.

Federica Zambon, propriétaire, Wok Store, Milan
www.wok-store.com 
[bookmark: _GoBack]Pour le P/E 18, nous cherchons des couleurs pastel et chaudes et des styles simples mais avec des détails sophistiqués, des matières techniques et surtout le respect de la nature. Les lieux émergents de la mode que nous suivons sont la Russie (par exemple Gosha Rubchinskiy) et les USA (l'une de nos dernières trouvailles est Eckaus Latta).
Nos clients étrangers sont principalement asiatiques et américains : certains vivent à Milan, ceux qui ne peuvent pas trouver la boutique à travers les médias sociaux et notre partenaire Farfetch. D'autres clients viennent à nous en recherchant des marques comme Common Projects, A.P.C. and Gosha Rubchinskiy.

Youngchul An, Directeur Marketing, Worksout, Seoul
www.worksout.co.kr 
Nous nous attendons à beaucoup de bleu, et nous recherchons des silhouettes amples et des styles funky. Le hotspot de mode que nous suivons de près en ce moment est la Suède. J'ai récemment découvert une marque qui fait tout en velours côtelé (cela me rappelle des séries récentes de Levi’s), et est assez impressionnante.
Au début, la majorité de notre clientèle internationale venait de Chine et de Hong Kong, mais dernièrement, nous avons conquis beaucoup de clients européens. La plupart d'entre eux nous ont trouvés via le site Hypebeast. En fait, beaucoup d'entre eux viennent voir notre intérieur extraordinaire – et extérieur, plus que nos marques ! 

Karin Edman, propriétaire, Grandpa, plusieurs adresses, Suède 
www.grandpastore.com 
Pour le P/E 18, je recherche des couleurs : pour la femme, du fuchsia, des roses, des tons terre de verts et vert olive, des jaunes et lilas. Pour l'homme, plutôt des kakis, bleus, verts, gris et bruns. Les styles féminins : des robes croisées dans des imprimés colorés joyeux ; des pantalons larges et fluides avec une touche décalée ; la chemise blanche pas trop girly ; et des blousons en denim ! Dans les styles masculins, je cherche les parfaites surchemises, en denim et en toile, et des polos qui ne fassent pas trop polo. J'aimerais trouver aussi le pull marin idéal à la fois pour la femme et l'homme ; des sneakers, et de nouveaux lavages de denim – mon cœur penche toujours vers ces magnifiques lavages vintage.

Mon dernier spot de mode est Malmö – la troisième plus grande ville de Suède, juste de l'autre côté du pont de Copenhague. Ils ont toujours eu leur propre mode de vie, et le mélange des cultures rend cette ville unique ; c'est probablement la seule en Suède om vous pouvez trouver un fallafel décent qui ne coûte pas une fortune. Nous venons d'ouvrir une boutique là-bas. J'adore leur attitude nonchalante envers la mode.

Notre clientèle internationale vient des quatre coins du monde, mais il y a beaucoup d'Américains, Hollandais et Allemands. Ils nous découvrent généralement par le bouche à oreille et les guides de voyage. Notre premier magasin est situé dans un quartier trendy de Stockholm nommé Sofo, et durant le week-end, nous parlons plus souvent anglais que suédois.

Kirk Beattie et Matthew Murphy, propriétaires, Other Shop, Londres
www.other-shop.com 

A côté de notre palette favorite de bleu marine, blanc et noir, en ce moment nous aimons beaucoup les tons neutres de brun, pêche, rose et gris. Un cocktail de styles et de silhouettes, des pantalons larges avec des vestes courtes, du workwear dans des tissus luxueux, des T-shirts streetwear avec des pantalons structurés et du denim naturellement coloré [c'est ce que nous cherchons pour le P/E 18].

Notre visite à Kiev l'an dernier était géniale, il y avait une nouvelle vague de créatifs travaillant ensemble pour créer une communauté partageant le même état d'esprit : des photographes défilant pour des amis, faisant de la musique et de l'art, mélangeant le tout dans des soirées club, afin de créer un mouvement spécifique pour les jeunes de la ville. Une scène de la mode à suivre définitivement.

Vivant à Londres, nous avons un large éventail de visiteurs internationaux provenant d'Europe, d'Asie et des USA. La plupart des clients découvrent le magasin via les réseaux sociaux, les guides, les applis et la presse de la ville, à la fois sur papier et numérique.
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