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NOUVEAUX HORIZONS

WEAR a demandé à quelques acteurs majeurs de la mode : "Où, excepté le traditionnel circuit MILAN-PARIS-NEW YORK, se trouve la scène la plus vibrante de la mode aujourd'hui ? "

KILLICK DATTA, CHAIRMAN ET PDG, GLOBAL BRAND PARTNERS

J'aime faire du shopping à Tokyo et à Séoul. Ils parcourent le monde entier à la recherche du meilleur produit et ces détaillants fournissent tous des efforts pour montrer la diversité et les variations dans leur choix de marchandises.

Robin Chretien, Fondateur et Designer, Robin’s Jean

La scène asiatique est certainement l'endroit émergent à la fois pour le caractère intéressant de la mode et son réseau de détail. Je passe beaucoup de temps dans des villes telles que Séoul, Hong Kong et Shanghai, et l'énergie créée par ces artistes jeunes et talentueux est un bon vecteur de vibrations positives. Bien sûr, l'Asie n'est pas le seul endroit, des villes telles que Los Angeles, Londres ou Berlin se réinventent constamment pour rester les destinations les plus populaires toute l'année.

Jochen Bauer, propriétaire, Heinz Bauer Manufakt

Une grande inspiration pour les tendances de la mode est toujours effervescente à Londres et à Tokyo. Je sais cela en regardant les vitrines et le merchandising visuel, mais aussi en marchant simplement dans les rues, ce qui représente l'image de soi de la société urbaine.

ANDREW BERG, président, ROBERT GRAHAM

Alors que les designers et les modèles affluent deux fois par an à New York pour Fashion Week, la Venice Beach de Californie a également été brassée au cours de la dernière décennie, montrant que la Californie du Sud est une source d'inspiration pour les amateurs de mode et de design. Avec notre magasin-phare parmi tous ceux sur Abbot Kinney, le Boulevard a toutes les expériences de mode et de gastronomie du moment avec beaucoup de gens sympas regardant ces lieux à savourer. C'est l'une des destinations les plus créatives de Los Angeles – par essence même L.A. mélangé avec un charme international pour les touristes et les habitants.


THOMAS BUNGARDT, PDG, LIEBLINGSSTÜCK

Tokyo : ses boulevards élégants, paradis du shopping, sophistiqué, haut de gamme et expérimental, en particulier les hipsters de Harajuku. Los Angeles : la culture urbaine pure ! Si vous faites attention à votre tête, vous ouvrez votre esprit ! 

BRIGITTE DANIELMEYER, LIEBESKIND

Pour moi, c'est Tokyo et Berlin. Des nouveautés, magasins insolites, loin du mainstream. Ces villes ont une ambiance différente et une énergie réelle. Des concepts et des produits uniques - même leurs publicités diffèrent.

Luca Berti, directeur artistique, Crocker 

C'est de Shanghai que viendront les nouvelles tendances. Bien que jusqu'à récemment, on y trouvait des copies cheap de marques européennes, dans le futur ce sera considéré comme une capitale de la mode, car l'Asie prend la place de l'Europe et des USA en termes de volumes de ventes. Les jeunes en Chine ne s'intéressent pas aux marques de luxe historiques italiennes et françaises : ils se tournent vers la Corée, le Japon et l'Europe du Nord pour ses tendances pointues, qu'ils réinterprètent de leur propre manière. 

Lars Braun, PDG, 04651/

De toute évidence, il n'y a qu'un seul endroit [en dehors de Milan, Paris et New York] que je pourrais mentionner : Hambourg. De son architecture unique, notre plus récent point de repère - l'Elbphilharmonie - et la fusion fantastique de la tradition et de la modernité, à la régénération exceptionnelle de Hambourg ... C'est un lieu plein de concepts vraiment uniques qui prospèrent sur la dichotomie et Diversité de notre ville hanséatique.

Marco Lanowy, PDG, Alberto

[bookmark: _GoBack]Oslo est définitivement un hotspot. Il a beaucoup de courage, des magasins créatifs comme Dapper, Mark + Brandy et F5 dans tous les coins, et le restaurant à la mode Happolati avec son mélange incomparable de cuisine asiatique et nordique vaut toujours un détour.

Toronto est une autre de mes villes préférées : tant de gens sympathiques, tant de super magasins. Et mon numéro 1 est la Flandre : Anvers a des centres commerciaux cool et une école de mode célèbre, ainsi que de nombreux coins et recoins passionnants à explorer.

VURAL ILTAR, directeur général, MONTGOMERY

Berlin accueille de nombreux défilés, ce qui fait de cette ville une capitale de la mode. Copenhague a une approche très avant-gardiste qui peut être perçue même dans les magasins conventionnels, et les marques de mode locales font des vêtements remarquablement populaires dans d'autres villes. Tokyo est l'une des villes les plus excentriques du monde en termes de style. Il y a une certaine rébellion contre la culture normalisée de la robe conservatrice et une sortie artistique massive et désinhibée pour les créateurs.

DANIEL GRIEDER, PDG, TOMMY HILFIGER GLOBAL ET PVH EUROPE

Notre plate-forme innovante TOMMYNOW pousse plus loin l'expérience du “See Now, Buy Now”, et l'élan et l'engagement global avec les consommateurs des Amériques vers l'Europe et l'Asie Pacifique nous ont inspirés à explorer différents lieux d'événements. Nous continuerons à faire vivre le concept dans de nouvelles villes et pour de nouveaux consommateurs à travers le monde dans le futur.
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