SMART FASHION : PLUS LOIN QUE LE STYLE PERSONNEL
Nia Groce

Les vêtements du futur sont plus que de simples frivolités.
Le monde a vu arriver la smart fashion en 2012, quand Google a annoncé le lancement de Google Glass, les lunettes maintenant retirées du marché, qui valaient 1500 USD. Aujourd'hui, ce qui fut autrefois le paysage étranger de la technologie mettable, a fait germer un marché. En plus des accessoires, de l'outdoor et des maillots de bain, de nombreuses catégories de produits sont testées par les marques, menant la mode au-delà du style personnel.  
Google poursuit sa route dans la mode par un partenariat avec Levi’s’ ‘Project Jacquard,’ une plateforme conçue pour créer des vêtements intelligents. Le premier fruit de leur collaboration, Levi’s ‘Commuter Trucker Jacket’, utilise un fil conducteur pour connecter à un smartphone via une languette intelligente détachable. Le but est de permettre à celui qui le porte – probablement un cycliste – de contrôler ses applis, comme la musique et les plans, à travers la manche, tout en bougeant. La veste devrait sortir cette année. 

Spinali Design, l'entreprise française de fashion tech, offre diverses pièces connectées et intelligentes comme des robes, des sacs et du denim. Son maillot de bain ‘Neviano’, au prix de vente de 142 USD, emploie un détecteur qui alerte celui ou celle qui le porte de la surexposition au soleil et indique quand se passer de l'écran solaire. Relié à une appli, l'appareil waterproof mesure la température toute la journée pour envoyer des messages adaptés au type de peau. Leur ‘Essential Jeans’, dont le prix au détail commence à 87 USD, dispose d'un système de géolocalisation qui envoie une vibration à gauche ou à droite, afin d'aider la personne à s'orienter. 

Par ailleurs, la maison japonaise de mode Etw. Vonneguet, dirigée par la designer Olga, travaille sur une capuche ‘Heater Parker’ qui utilise un circuit électronique conducteur adhésif pour générer de la chaleur, afin d'améliorer le confort de la personne. Elle sera disponible au Wearable EXPO - Wearable Device and Technology Expo à Tokyo en 2018. 
De plus, le vêtement intelligent peut répondre à des besoins humains. La marque soutenue par Kickstarter ADIFF fabrique des produits unisexes en une seule taille qui se transforment en matériel de secours, comme des duvets et des tentes. En développant cette ligne, la fondatrice et PDG Angela Luna, Designer of the Year de Parsons en 2016, souhaite répondre à la crise mondiale des réfugiés. 
Elena Eberhard, de l'Academy of Art University, spécialiste des vêtements tech, souligne l'importance des avancées de la mode grâce aux pièces smart. "Les produits seront conçus pour aider à la prévention des maladies, améliorer la santé, la sécurité et la productivité”, explique-t-elle. A propos du futur, elle précise : “les designers de mode de demain doivent être capables de collaborer avec des ingénieurs, de parler leur langage, et de manipuler de nouveaux tissus qui n'ont encore jamais été utilisés dans la mode." 

Il est temps pour les détaillants d'apprendre ce "langage", aussi.

