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TOMMY HILFIGER
HIGHLIGHTS P / E 18 

[bookmark: _GoBack]La collezione P / E 18 di Tommy Hilfiger rende omaggio all’heritage dell’abbigliamento maschile del marchio, con i classici reinterpretati con tessuti premium e dettagli di lusso. La collezione sarà presentata a Pitti Uomo, dove un'installazione sarà dotata di piattaforme digitali per la vendita e merchandising, tra cui lo showroom digitale. Inoltre, la griffe continua la sua collaborazione con la modella Gigi Hadid, che continuerà a disegnare con il team le collezioni 'TommyXGigi' per altre due stagioni. "La collaborazione con TOMMYNOW e la piattaforma globale " See Now, Buy Now"stanno portando un forte slancio per la moda femminile Tommy Hilfiger", ha dichiarato Daniel Grieder, CEO di Tommy Hilfiger Global e PVH Europe.
www.tommy.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
COLLABORAZIONE CON RED BULL

Il brand tedesco specializzato nel cuoio Heinz Bauer Manufakt ha creato una giacca per i Flying Bulls, la flotta aerea Red Bull. Realizzata in pelle di vitello "Testa di Moro", ha una stampa di un motore sulla fodera. La fodera è in argento antibatterico e anti-odore così come il tessuto Taurex di Red Bull. La giacca ha dettagli funzionali per piloti, come un collo smontabile, una tasca interna per le attrezzature di navigazione o iPads, un manicotto con una apertura che permette  di controllare facilmente il proprio orologio e un portaoggetti. La giacca sarà disponibile nei siti di Red Bull e Heinz Bauer Manufakt e in negozi selezionati.

www.heinzbauer.com
www.redbull.com

HUDSON
NUOVO PRESIDENTE

Differential Brands Group Inc., gruppo globale composto da Hudson Jeans, Robert Graham e SWIMS, ha annunciato ad aprile la nomina di Matthew Fior come presidente di Hudson Jeans. Prima Fior è stato Chief Merchandising Officer di Lucky Brand, ristabilendo il targeting dei consumatori del marchio e coltivando rapporti esistenti e nuovi. Ha lavorato anche da Levi Strauss & Co e Gap, Inc. Peter Kim, fondatore e vicepresidente di Hudson Jeans, ha commentato: "Sono entusiasta che Matthew si sia unito alla società e credo che il suo successo sarà prezioso nel nostro piano strategico di crescita ".
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
B2B E ANNIVERSARIO

Proprio in tempo per il suo ventesimo anniversario, l'etichetta tedesca Fynch-Hatton lancia il suo B2B Shop, ampliando la presenza digitale del marchio. La collezione P / E 18, ispirata al film vincitore dell'Oscar "Out of Africa" ​​comprende maglieria, camicie, sweatshirt, polo e magliette, nonché denim e giacche da uomo, sarà la prima a essere digitalizzata. I rivenditori possono acquistare la linea tramite un'applicazione sul proprio iPad. Il B2B Shop è un modo comodo per i clienti del marchio di vedere tutto lo stock disponibile per ogni modello e ordinare di conseguenza.
www.fynch-hatton.de

SCOTCH & SODA
L’OROLOGIO DEL VIAGGIATORE

Per la P / E 18, Scotch & Soda si è ispirato dai coraggiosi viaggiatori solitari, in particolare dalla storia di Robyn Davidson che tha percorso da solo un viaggio da metà dell'Australia alla costa occidentale negli anni '70. Nella collezione femminile, batik sbiaditi, fiori scuri, check increspati, modelli ispirati al Marocco e patchwork geometrici che creano un'atmosfera nomade. La linea di denim Amsterdam Blauw ha un tocco wanderlust: i modelli orientali, gli elementi tratti dalla calligrafia giapponese e le silhouette  kimono sono mescolate con le tele indigo ispirate dalle ceramiche di Delftware.

www.scotch-soda.com


GUESS
DANDY AMERICANO

Recentemente riposizionata come Marciano Los Angeles, la linea high-end di Guess propone combinazioni inaspettate di colori audaci, texture raffinate e dettagli lucidi nella collezione A / I 2017. Per la prima volta il look può essere completato da una nuova gamma di accessori. Nel frattempo, la collezione A / I 2017 di Guess Jeans propone un'atmosfera New Americana influenzata dall'arte di strada e dal clubbing nella collezione donna e uno spirito dandy per l’uomo: pensate a stampe damascate in tonalità di velluto rosso o grigio, lussuosi tessuti di seta brillante.
www.guess.com
 

STONE ISLAND
SERIE DI RICERCA PROTOTIPA 2

Da sempre innovatore all'avanguardia, Stone Island, ha presentato la sua edizione limitata (solo 100 pezzi) Prototype Research Series alla Tortona Design Week di Milano. La linea, lanciata nel 2016, presenta capi in tessuti e / o trattamenti innovativi che non sono ancora stati industrializzati. L'ultima edizione propone giacche di 'Dyneema', una fibra super-leggera ma estremamente resistente con rotture, fori e abrasioni. Stone Island ha progettato una versione ready-to-dye del tessuto con una membrana dalle prestazioni esclusive con copertura in nylon ultra leggero. Non sorprende che i 100 pezzi sono andati esauriti entro nel primo giorno.

www.stoneisland.com

WHO’S NEXT
NOTIZIE PER LA P / E 18 

"L'evoluzione della connettività, sia reale che virtuale, sta guidando la tendenza Kinship - che si concentra su un crescente senso della comunità, di condivisione culturale e di rottura dei confini", afferma un portavoce di Who's Next e Première Classe guardando alla prossima stagione. Consigli per i retailer per la P / E 18? "Create un'atmosfera accogliente nel negozio; Siate sempre alla ricerca di nuovi prodotti e marchi che possano alimentare la curiosità e attirare nuovi consumatori, per designer che hanno una vera espressione creativa: una cosa rara è molto preziosa, allo stesso modo i clienti vogliono qualcosa che nessun altro ha".

www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
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