REPORT

LA CASA E’ DOVE C’E’ IL CUORE

Tjitske Storm

GLI AMBIENTI RETAIL STANNO DIVENTANDO INCREDIBILMENTE DOMESTICI. WeAr PORTA IL TREND A CASA.

Con i problemi legati alla migrazione globale ei cambiamenti geopolitici, la proprietà immobiliare sta diventando un lusso, soprattutto nelle grandi città. Allo stesso tempo, la tecnologia mobile consente alle persone di essere "nomadi digitali". La moderna condizione legata al desiderio di una connessione intima con una casa è esplorata dai retailer di moda e lifestyle che creano spazi commerciali con atmosfere accoglienti e domestiche.

Il rivenditore di Londra Selfridges sta adottando la tendenza con il concept "Our House", un ambiente per la vendita al dettaglio ispirato alle case coloniche tradizionali. I clienti sono invitati a partecipare ad attività come il ‘potato peeling’, la produzione di pane e la fresatura di grano, mentre il negozio chiamato The General Store offre prodotti per la casa decorati da etichette di moda come Roksanda e Loewe.

[bookmark: _GoBack]Il marchio Olandese Yaya crea concept e negozi in tutto il mondo con un vero gusto per l'intimità familiare. I vestiti e gli accessori vengono visualizzati in ambienti accoglienti e confortevoli che seguono la filosofia di Yaya "non esiste posto come la casa". I negozi di The Apartment by The Line, con sede a New York e LA, utilizzano un concept simile: lo spazio assomiglia a una casa con camere da letto, un bagno e una cucina, e tutto ciò che è in mostra, dai mobili ai vestiti, è in vendita. Il negozio multi-brand L'Appartement a Tokyo ha un altro approccio al concetto di casa: le collezioni degli stilisti di fascia alta vengono visualizzate in accoglienti abitazioni nomadi, come yurts e tende. La tendenza è stata recentemente trattata anche sulle passerelle: alla sfilata di  Prada A / I 2017 ci sono modelli tra i letti, i divani e le lampade. Quindi, considerando il prossimo tema per l’interior design, pensate a far sentire a casa i vostri clienti.

-

D ————
e g o A e e
e
e e s

e i Sl s s s s s o

b e et e S,

7L . ¢ e, i, o o
PR =T R




