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LA SCATOLA GIOIELLO
Jana Melkumova-Reynolds

UNA DELLE CATEGORIE DI PRODOTTI PIU’ RICHIESTA STA DIVENTANDO SEMPRE PIU’ IMPORTANTE PER IL SUCCESSO COMMERCIALE. 

Una volta era un mercato separato con proprie stagioni, fiere e grandi player, ma negli ultimi anni i gioielli si sono fortemente stabiliti come un importante segmento della moda. Le fiere come Capsule e London Fashion Week hanno ora delle aree dedicate, e la a Première Classe comprende oltre 140 etichette. I rivenditori seguono il fenomeno: esplorate la sezione dei gioielli di Net-a-porter e troverete quasi 2000 pezzi, sia grandi nomi che etichette specializzate indipendenti.

Ci sono molte linee di gioielli minimal e facili da indossare; tuttavia, le collezioni veramente audaci e uniche potrebbero non essere così facili da trovare. Ecco alcune che abbiamo recentemente individuato.

Alison Lou è una linea di gioielli fantastica, ironica e infinitamente instagrammabile, arriva da New York ed è ispirata alla semplicità ingannevole della comunicazione moderna: pensate ad orecchini auricolari in oro 14k, anelli con cuori smaltati, labbra e mele, e charms in stile Monopoli. I suoi clienti includono Kirna Zabete (USA), TSUM (Russia) e Matchesfashion (UK e online).

[bookmark: _GoBack]Anche da Delfina Delletrez si possono trovare anelli ‘piercing’ con labbra e occhi smaltati, ma, invece di essere come le opere di Alison Lou, sono ispirati al surrealismo. Attualmente i suoi clienti sono Tiziana Fausti (Italia), Jades (Germania) e Galeries Lafayette (Francia), il marchio sta dimostrando un successo internazionale.

Lavorare con le griffe di moda è una buona testimonianza che certifica di essere un designer di gioielli di talento. La fiorentina Sara Bencini, i cui clienti hanno incluso Louis Vuitton, Gucci e Oscar de la Renta, disegna pezzi ispirati al Rinascimento. L’italiano Alessandro Gaggio disegna gioielli e accessori per Valentino, Gucci, Fendi, Moschino ed Ermanno Scervino insieme alla sua etichetta che propone creature enigmatiche e piuttosto macabre, in oro, argento, bronzo, ceramica e materiali dal XVI al XIX secolo.

Se state cercando una linea più snella e minimalista che abbia tuttavia un tocco audace, vale la pena tenere d'occhio Ivonovi, giovane etichetta di Singapore ispirata all'ingegneria cinetica. I disegni geometrici del marchio che ricordano vagamente l'Art Deco con la sua estetica sono un divertimento per chi li indossa: le collane possono essere alterate, i dettagli dell'anello si muovono per rivelare un aspetto completamente nuovo e la maggior parte degli oggetti possono essere indossati in diversi modi.

Infatti, l'arte del gioielliere può essere tanto nell'artigianato quanto nelle nuove tecnologie. Encode Ring, una società fondata alla fine del 2016, è una prova: stampano in 3D i loro anelli, che sono efficaci visualizzazioni di messaggi vocali di 3 secondi che gli utenti sono invitati a registrare. Non sorprende che "ti amo" tenda ad essere il messaggio più diffuso (che si adatta perfettamente allo spazio di 3 secondi). La stampa personalizzata in 3D potrebbe essere un'idea per i rivenditori che considerano una linea di gioielli e un dispositivo per l’intrattenimento nel negozio.
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