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TOMMY HILFIGER
S/S 18 HIGHLIGHTS
TOMMY HILFIGER
2018年春夏のハイライト

Tommy Hilfiger’s S/S 18 ‘Hilfiger Edition’ pays homage to the brand’s menswear heritage with time-honored classics reimagined with premium fabrics and luxurious detailing. The collection will be shown at Pitti Uomo where the installation will feature digital sales platforms and visual merchandising fixtures, including the brand’s Digital Showroom. Further, the company is continuing its collaboration with model Gigi Hadid, who will continue to co-design the ‘TommyXGigi’ collections for another two seasons. “The [collaboration] and our TOMMYNOW “See Now, Buy Now” global runway platform are driving the strong momentum behind Tommy Hilfiger Womenswear,” said Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger Global and PVH Europe.  
www.tommy.com
トミー ヒルフィガーの2018年春夏Hilfiger Editionは、昔ながらのクラシックに高品質の生地と豪華なディテールで新しい解釈を与え、ブランドのメンズウェアの伝統にオマージュを捧げている。このコレクションは、ピッティ ウオモで披露される予定で、ここではブランド肝いりのDigital Showroomを始めとするデジタルセールスのプラットフォームやビジュアル・マーチャンダイジングの什器も展示される予定だ。さらに、モデルのジジ・ハディッドとのコラボレーションも継続し、TommyXGigiコレクションを今後2シーズン続けて共同でデザインしていく。「協働作業とTOMMYNOWの“今見て、今買う”ランウェイショーのグローバルプラットホームは、 Tommy Hilfiger Womenswearの強力な原動力となっています」と、トミー ヒルフィガー グローバルおよびPVHヨーロッパのCEO、ダニエル・グリーダーはコメントする。
www.tommy.com


HEINZ BAUER MANUFAKT 
RED BULL COLLABORATION
HEINZ BAUER MANUFAKT 
レッドブルとのコラボレーション

German leather specialist Heinz Bauer Manufakt created a flight jacket for Flying Bulls, Red Bull's aviation fleet. Made of high-end calf leather ‘Testa di Moro’, it features a radial engine print on the lining. The lining is equipped with antibacterial and anti-odor silver as well as Red Bull’s Taurex fabric. The jacket has functional details for pilots, such as a removable collar, an inside pocket for navigation equipment or iPads, a sleeve cuff with an opening that enables the wearer to check his or her watch easily and a sunglasses holder. The jacket will be available on Red Bull's and Heinz Bauer Manufakt's sites and in select stores. 

www.heinzbauer.com
www.redbull.com 
ドイツのレザーブランドHeinz Bauer Manufaktは、レッド・ブルが所有する航空機、フライング・ブルズのためにフライトジャケットを製造した。ハイエンドのカーフレザーを素材にしたTesta di Moroは、ラジアルエンジンをプリントした裏地が特徴。抗菌・防臭効果を持つシルバーと、レッドブルが開発したTaurex技術が採用されている。ジャケットには、取り外し可能の襟、ナビゲーション装置やiPadが入る内ポケット、腕時計が簡単にチェックできる開閉式のスリーブカフ、サングラスホルダーなど、パイロットに便利な機能ディテールが備わっている。Testa di Moroは、レッドブルとHeinz Bauer Manufaktのショップ及びセレクトショップなどで販売予定だ。
www.heinzbauer.com
www.redbull.com 


HUDSON
NEW PRESIDENT
HUDSON
新社長が就任

Differential Brands Group Inc., the global consumer brand group comprised of Hudson Jeans, Robert Graham and SWIMS, announced Matthew Fior’s appointment as President of Hudson Jeans in April. Prior to this Fior was a Chief Merchandising Officer at Lucky Brand, re-establishing the brand’s consumer targeting and cultivating relationship with existing and new accounts. He also worked at Levi Strauss & Co and Gap, Inc. Peter Kim, Founder and Vice Chairman of Hudson Jeans, commented: “I'm excited that Matthew has joined the company and believe his excellent track record will be invaluable as we execute our strategic growth plans.”
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

ハドソン ジーンズ、ロバート・グラハム、SWIMSなどで構成される世界的なコンシューマブランドグループ、Differential Brands Groupは、今年の4月、マシュー・フィオルをハドソン ジーンズの社長に任命したと発表した。フィオルは前職で、Lucky Brandでチーフマーチャンダイジングオフィサーを務め、ブランドの消費者のターゲティングや、既存顧客との関係強化、新規顧客の開拓などに尽力し、リーバイスやギャップにも勤めていた経歴を持つ。ハドソン ジーンズの創設者兼バイスチェアマンのピーター・キムは次のようにコメントする。「マシューの就任を心から嬉しく思います。戦略的な成長計画を遂行する上で、彼の輝かしい功績はかけがえのない要素だと確信しています」。
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
B2B AND ANNIVERSARY
FYNCH-HATTON
B2Bでアニバーサリーを祝う

Just in time for its 20th anniversary, German label Fynch-Hatton is launching its B2B Shop, expanding the brand's digital presence. The S/S 18 collection, inspired by the Oscar-winning movie ‘Out of Africa’ and featuring men’s knitwear, shirts, sweats, polos and T-shirts as well as an outdoor collection, denim and men's jackets, will be the first to be digitised. Retailers can then buy the collection via an app on their iPad. The B2B Shop is a comfortable way for the clients of the brand to see the available stock for each style and order accordingly. 

www.fynch-hatton.de 

ドイツのブランドFynch-Hatton は、20周年アニバーサリーに合わせて、デジタル領域でブランドの存在感を高めるB2B Shopをローンチした。2018年春夏コレクションのインスピレーションは、アカデミー賞受賞映画『愛と哀しみの果て』。メンズのニットウェア、シャツ、スウェット、ポロ、Tシャツ、アウトドアコレクション、デニム、ジャケットなどが含まれ、初めてデジタルプラットフォームで展開される。リテーラーは、iPadのアプリを経由してコレクションを購入できる。B2B Shopは、ブランド顧客が各スタイルの在庫確認を行いながら注文を確定できる、快適な方法を提供する。
www.fynch-hatton.de 


SCOTCH & SODA
[bookmark: _GoBack]THE TRAVELLER’S CLOCK
SCOTCH & SODA
旅人に捧げるコレクション

For S/S 18, Scotch & Soda is inspired by brave solo travellers, particularly by the story of Robyn Davidson who trekked alone from the middle of Australia to the West coast in the 1970s. In the women’s collection, faded batiks, dark florals, crinkled checks, Moroccan blanket-inspired styles and geometric patchworks create a nomadic vibe. The brand’s Amsterdam Blauw denim line carries a wanderlust edge, too: oriental patterns, Japanese calligraphy elements and kimono silhouettes are mixed with indigo washes inspired by Delftware ceramics.

www.scotch-soda.com 

Scotch & Soda の2018年春夏は、勇気ある一人旅の旅行者がインスピレーション源。とりわけ、1970年代にオーストラリアの内陸から西海岸までを一人で旅したロビン・デイビッドソンに影響を受けている。ウィメンズコレクションでは、褪色させたバティックやダークな色合いの花柄、シワ加工のチェック、モロッコのブランケットにヒントを得たスタイル、幾何学模様のパッチワークなどが含まれ、ノマドのムードを作り上げている。またブランドのデニムラインAmsterdam Blauwも、旅行熱を感じさせる内容だ。東洋風の柄、日本の書道の要素や着物のシルエットに、オランダのデルフト陶器にインスピレーションを得たインディゴウォッシュを組み合わせている。
www.scotch-soda.com 


GUESS
AMERICAN DANDYISM
GUESS
アメリカのダイナミズム
Newly repositioned as Marciano Los Angeles, the higher-end line of Guess offers unexpected combinations of bold colours, refined textures and shiny metallic details in its A/W 2017 collection. For the first time, the looks can be completed by a brand new range of accessories. Meanwhile, the A/W 2017 collection by Guess Jeans channels a New Americana vibe influenced by street art and the clubbing culture for women and a dandy spirit for men: think damask prints in deep shades of red or grey, luxurious velvet and silky shine fabrics. 
www.guess.com 
Guess のハイエンドラインとして新しく展開するMarciano Los Angelesは、2017年秋冬コレクションで、大胆な色、洗練されたテキスタイル、光沢あるメタリックのディテールなどの予想を裏切る組み合わせを披露している。また、ブランドとして初めて、新しいアクセサリーラインを展開して、トータルでのコーディネイトを提案する。一方、Guess Jeans の2017年秋冬コレクションでは、女性にはストリートアートやクラブカルチャー、男性にはダンディズムのテーマに影響を受けた、“New Americana”のムードが漂う。濃いレッドやグレーの色合いのダマスク・プリント、豪華なベルベットやシルキーな光沢を放つ生地などが特徴的な要素だ。
www.guess.com 

STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2
STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2

A cutting-edge innovator, Stone Island has presented its limited edition (only 100 pieces) Prototype Research Series jackets at Tortona Design Week in Milan. The series, launched in 2016, feature garments in groundbreaking fabrics and/or treatments that have not yet been industrialized. The latest edition proposes jackets made of ‘Dyneema’, a super-light yet extremely tough fiber with increased tear, puncture, and abrasion performance. Stone Island has engineered a ready-to-dye version of the fabric by bonding it to an exclusive performance membrane with an ultra-light nylon backing. Unsurprisingly, the 100 pieces sold out within the first day.

www.stoneisland.com 
 
最先端を行くイノベーターのストーンアイランドは、ミラノで開催されたトルトナ・デザイン・ウィークで、Prototype Research Seriesの第2弾である100着限定版のジャケットを披露した。2016年にスタートしたこのシリーズは、工業化されていない革新的な生地やトリートメントを採用した服を展開している。最新版は、
超軽量ながら、破裂や摩耗への耐性が高く、驚くほど丈夫な繊維、Dyneemaで作ったジャケットを提案している。またストーンアイランドは、エクスクルーシブな膜性能と超軽量のナイロンの裏地を接合することで、この生地を使った既製服も設計している。驚くべきことに、この100着限定のジャケットは１日で完売してしまった。
www.stoneisland.com 

WHO’S NEXT
S/S 18 INSIGHTS
WHO’S NEXT
2018年春夏の予報
“The evolution of connectivity, both real and virtual, is driving the Kinship trend – which focuses on a growing sense of community, cultural sharing and breaking boundaries,” – says a spokesperson for Who’s Next and Première Classe trade shows when musing about the coming season. Advice for retailers embarking on S/S 18 buying? “Create a welcoming feeling in the store; be always on the lookout for new products and brands that can fuel curiosity and attract new consumers, for designers who have a real creative statement: rarity is very precious, so the customers want something that no one else has”. 

www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
 

「リアルかバーチャルかにかかわらず、“繋がっていること”の進化が、コミュニティー意識の高まり、文化の共有、境界線の打破に焦点を絞ったKinshipのトレンドに拍車をかけています」とは、Who’s Nextとプルミエール・クラス展示会の広報担当者の次シーズンに関するコメントだ。2018年春夏のバイイングを目前に控えたリテーラーへのアドバイスは？「お客様を歓迎するムードを店内に作りましょう。好奇心を刺激し新しいお客様を惹きつけられる新しい商品やブランド、真に創造的なステートメントを持ったデザイナー。これらを求めて、常にアンテナを張りましょう。希少性はとても貴重な要素です。お客様は他の誰も持っていない何かを手にしたいと願っているのですから」。

www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
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