Dear Readers,
親愛なる読者のみなさま

By the time you open this magazine France and the United Kingdom will have new governments voted in. Political events of the last year have shown how increasingly difficult it is to make predictions and understand what is on people’s minds. They have also shown that at the moment there is more diversity – in values, opinions and tastes – than there has been in a long time. Polls are repeatedly wrong about everything; behaviour patterns are less and less predictable. Apply this to a consumer market and you realise that trying to calculate its next move nowadays is pretty useless; the only way forward, like in politics, is identifying your key audience and talking to it in a language it understands and wants to hear, rather than attempting to please everyone.
この一冊がお手元に届く頃には、フランスとイギリスで新しい政権が誕生していることでしょう。昨年の政治に関する出来事を通して、人が何を考えているのかを予測し理解することが、以前にも増して難しくなっていることがわかったのではないでしょうか。また一連の出来事は、価値観、意見、趣向における多様性が、これまで以上に増していることも表していると思います。世論調査は、すべてにおいて間違いを繰り返しました。行動パターンに意外性が増し、予測しにくくなっています。このことを消費者市場に当てはめてみると、今の時代、次の一手を計算しようという企みがほとんど役に立たないことに気づくでしょう。前進するための唯一の方法は、政治と同様に、万人を喜ばせようとはせず、自分にとって重要な相手を見極め、その人たちが理解できる言葉で語りかけることです。

You are about to embark on your S/S 18 buying trip, and we have tried to make it as exciting and smooth as possible. As always, you will find color, fabric and style trend predictions from the world’s leading trend agencies, as well as S/S 18 wish lists from international buyers, and promising new brands in our Labels To Watch and New Generation sections. Our reports will suggest ideas on innovative retail design, new product categories to look out for and in-store features and programs to build a stronger bond with your customer. 
2018年春夏のバイイングの旅へと出発する日が迫って来ました。できるだけエキサイティングで円滑に進行するお手伝いができるようにと考え、いつものように、世界をリードするトレンドエージェンシーが伝授する色、ファブリック、スタイルのトレンド予報のほか、国際的に活躍するバイヤーの2018年春夏のウィッシュリスト、「注目のブランド」と「ネクストジェネレーション」のコーナーで紹介している期待の新進ブランドなど、役立つ情報を用意しました。また、革新的なリテールデザイン、チェックすべき新しい商品カテゴリー、顧客と密接な関係を築くためのインストアのハイライトやプログラムなどに関するアイデアも、レポートのコーナーでご提案しています。

Fashion is increasingly global, and it is worth looking beyond the usual Milan-New York-Paris circuit if you want to discover what might be tomorrow’s big name or trend. For this reason we have asked some of fashion’s leading players, both in retail and among brand CEOs, what cities and countries are high on their watch lists at the moment, and some of them came up with truly unexpected answers. 
ファッションはますますグローバルに発展しています。未来のビッグネームやトレンドを発掘したいなら、通常のミラノーNY—パリのサークルの外へと目を向ける価値は十分にあります。リテールやブランドのCEOを含む、ファッション界のリーディングプレーヤーに対し、現在彼らが注目する都市や国はどこかを尋ねたのにはその理由からです。中には、予想を裏切る答えも飛び出しました。

Your customers’ social behaviour is inextricably linked to their smartphones and Instagram accounts. They “see and are seen” more than any other consumer generation, ever. This means that they long for individualistic styles, and fashion plays a big role in being unique. Make your store a source of inspiration and special pieces. 
あなたのお客様の社会的行動は、スマートフォンやインスタグラムのアカウントと表裏一体の関係です。彼らは、他のどの消費者層よりも密に「目撃し、目撃されている」のです。つまり、彼らが個性的なスタイルを求め、ファッションが独創性を表現するための重要な役割を担っていることを意味しています。あなたのショップを、インスピレーションと特別なアイテムを発掘できる場所へと仕立て上げるのです。

The world is your oyster – try and take inspiration from it. The global team of WeAr Global Magazine will help you in doing so without having to travel non-stop. 
この世はあなたの思いのままになるのです。インスピレーションを引き出していきましょう。WeAr Global Magazineの国際的なチームがあなたをアシストします。これであなたも、息つく間もなく旅を続ける必要がなくなるのです。

As always, we wish you good business,
いつものように、あなたのビジネスの成功をお祈りしています。

[bookmark: _GoBack]Jana Melkumova-Reynolds and Shamin Vogel, Editors
ヤーナ・メルクモヴァ-レイノルズ、エディター・アット・ラージ
シャミン・フォーゲル、編集者・ファッションディレクター
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