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HOME IS WHERE THE HEART IS
家とは愛を感じる場所

Tjitske Storm

RETAIL ENVIRONMENTS ARE TURNING INCREASINGLY DOMESTIC. WeAr DRIVES THE TREND HOME.
リテール環境の目線は家庭へと向かっている。WeArがこのトレンドの核心をつく。

With the global migration problems and geopolitical changes, home ownership is becoming a luxury, especially in big cities. At same time, mobile technology enables people to be “digital nomads”. The modern condition of longing for an intimate connection with a physical home is explored by fashion and lifestyle retailers who create retail spaces with cozy, domestic atmospheres.  
世界的な移民問題と地政学的変化の影響で、住宅の所有は特に大都市において贅沢な選択肢になってきている。また同時に、モバイル技術が人々を“デジタル・ノマド”になれる環境を作っている。今、心地よい家庭的な空間をリテールスペースで実現しているファッションやライフスタイルのリテーラーが、現代社会が生み出した、実際にくつろげる家を築きたいという人々の願望を叶えている。

London retailer Selfridges is adopting the trend with their concept ‘Our House’, a retail environment inspired by traditional farmhouses. Customers are invited to participate in activities such as potato peeling, sourdough bread making and grain milling, while the in-store pop-up entitled The General Store provides home decor products designed by fashion-turned-homeware labels such as Roksanda and Loewe. 
ロンドンのリテーラー、セルフリッジズはコンセプト「Our House」を掲げてこのトレンドを取り入れ、伝統的な農場にインスピレーションを得た
売り場環境を提供している。顧客は、ジャガイモの皮むき、サワードウのパン焼き、穀物の粉挽きといったアクティビティへの参加を促される。その一方で、The General Store（雑貨店）と題したインストアのポップアップコーナーでは、ロクサンダやロエベのようなファッション系ホームウェアブランドがデザインしたインテリア商品を販売している。

Dutch lifestyle brand Yaya creates concept stores and shop-in-shops around the globe with a true taste for home intimacy. Clothes and accessories are displayed in welcoming and comfortable settings that follow Yaya’s ‘there is no place like home’ philosophy. The Apartment by The Line stores, with locations in New York and LA, use a similar concept: the space resembles a house with bedrooms, a bathroom and a kitchen, and everything that’s on display, from furniture to clothes, is for sale. The multi-brand store L’Apartment in Tokyo takes another approach to the concept of home: high-end fashion designer collections are displayed in cozy nomadic dwellings, such as yurts and tents. The trend has lately been explored on the catwalk, too: at Prada’s A/W 2017 show models walked between beds, sofas and ordinary lamps. So, when considering your next interior design theme, think about making your customers feel at home.
[bookmark: _GoBack]また、オランダのライフスタイルブランドYayaは、家庭の暖かさを真に表現したコンセプトストアやインショップを世界中で展開している。Yayaが掲げる「there is no place like home（我が家に勝るところなし）」の哲学に沿った心地よい快適な環境に、服やアクセサリーを並べているのだ。NYとLAに店を構えるThe Apartment by The Lineでも同様のコンセプトを採用している。店内を寝室、バスルーム、キッチンで構成された家を彷彿とする作りにし、家具から服に至るディスプレイされたすべてを販売している。東京にあるマルチブランドストアL’Apartmentは、この“ホームコンセプト”で、別のアプローチを試している。ハイエンドデザイナーのコレクションを、ユルト（円形型テント）など居心地の良いノマド風住空間に並べているのだ。このトレンドは、最近キャットウォークにも浸透し始めた。その例として、プラダの2017年秋冬のショーでは、ベッドやソファー、ランプなどのインテリアの間をモデルたちが闊歩したのだった。つまり、内装デザインの次なるテーマを考えるなら、顧客が心地よく感じられる家のような空間を想定すると良いだろう。
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