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TOMMY HILFIGER
ИЗЮМИНКИ СЕЗОНА ВЕСНА-ЛЕТО 2018

Коллекция Tommy Hilfiger Весна-лето 2018 под названием «Hilfiger Edition» — это оммаж традициям мужской линии бренда: неустаревающие классические модели, обновленные за счет премиальных тканей и роскошных деталей. Коллекцию покажут на Pitti Uomo, где будут представлены онлайн-платформы бренда и его визуальный мерчендайзинг, включая Цифровой Шоурум. Кроме того, компания продолжает сотрудничать с моделью Джижи Хадид, которая еще два сезона будет участвовать в создании коллекций «TommyXGigi». «[Коллаборация] и наша мировая платформа TOMMYNOW, работающая по принципу «Увидел — и сразу купил», дают сильный толчок женской линии Tommy Hilfiger», — говорит Даниэль Гридер, исполнительный директор Tommy Hilfiger Global и PVH Europe.

www.tommy.com

HEINZ BAUER MANUFAKT 
КОЛЛАБОРАЦИЯ С RED BULL

Немецкий бренд Heinz Bauer Manufakt, специализирующийся на коже, создал летную куртку для Flying Bulls — авиапарка Red Bull. Она изготовлена из высококачественной телячьей кожи «Testa di Moro», на подкладке — принт с изображением ротативного двигателя. Подкладка из ткани Taurex содержит серебро, обладающее антибактериальным и дезодорирующим эффектом. Функциональные детали рассчитаны на пилотов: съемный воротник, внутренний карман для навигатора или iPad, рукав с отверстием в манжете, открывающим часы, и держатель для солнцезащитных очков. Куртка будет продаваться на сайтах Red Bull и Heinz Bauer Manufakt и в избранных магазинах.
www.heinzbauer.com
www.redbull.com 

HUDSON
НОВЫЙ ПРЕЗИДЕНТ ПРАВЛЕНИЯ

[bookmark: _GoBack]Differential Brands Group Inc., глобальная корпорация потребительских товаров, объединяющая Hudson Jeans, Robert Graham и SWIMS, в апреле объявила о назначении Мэтью Фиора президентом компании Hudson Jeans. До этого Фиор был директором по стимулированию сбыта в Lucky Brand, где налаживал потребительский таргетинг бренда и развивал отношения с постоянными и новыми клиентами. Помимо этого, он работал в Levi Strauss & Co и Gap, Inc. Питер Ким, основатель и ИО председателя правления Hudson Jeans, комментирует назначение: «Я очень рад, что Мэтью присоединился к компании, и полагаю, что его профессиональный опыт окажется неоценим для наших планов стратегического развития».
www.differentialbrandsgroup.com
www.hudsonjeans.com

FYNCH-HATTON
B2B И ЮБИЛЕЙ

К своей 20-летней годовщине немецкий лейбл Fynch-Hatton расширяет цифровое присутствие бренда, открыв торговую платформу B2B. Первой будет оцифрована коллекция Весна-лето 2018, вдохновленная оскароносным фильмом «Из Африки» — мужской трикотаж, рубашки, тренировочные брюки, поло и футболки, а также линейка для активных видов спорта и джинсовые куртки. Ритейлеры смогут купить коллекцию через приложение на iPad. Площадка B2B — удобный способ ознакомиться с ассортиментом бренда и спланировать закупку.
www.fynch-hatton.de 

SCOTCH & SODA
ОХОТА К ПЕРЕМЕНЕ МЕСТ

На коллекцию Весна-лето 2018 бренд Scotch & Soda вдохновили отважные путешественники, в частности, Робин Дэвидсон, которая в 1970-е годы в одиночку добралась из сердца Австралии до Индийского океана. В женской коллекции веет дух кочевничества: выцветшие батики, темные цветочные принты, ломаная клетка, модели в стиле марокканских одеял и геометрические заплатки. Тягой к странствиям пронизана и Amsterdam Blauw, джинсовая линия бренда: восточные орнаменты, элементы японской каллиграфии и силуэты кимоно сочетаются с расцветками индиго, навеянными дельфтским фарфором.
www.scotch-soda.com 


GUESS
АМЕРИКАНСКИЕ ДЕНДИ

Премиальная линия Guess, недавно переименованная в Marciano Los Angeles, в сезоне Осень-зима 2017 предлагает неожиданные сочетания ярких цветов, изысканных фактур и блестящих металлических деталей, а впервые запущенная линейка аксессуаров позволит дополнить образ. Тем временем коллекция Guess Jeans Осень-зима 2017 воссоздает атмосферу альтернативной Америки — влияние стрит-арта и клубной культуры в женской линии, дендизм в мужской: дамасские принты глубоких оттенков красного или серого, роскошные бархатные и блестящие шелковистые ткани.
www.guess.com 
 

STONE ISLAND
PROTOTYPE RESEARCH SERIES 2

Stone Island, как всегда, во главе инноваций: на Миланской неделе дизайна Tortona Design Week компания представила лимитированную серию (всего 100 экземпляров) курток Prototype Research Series. Серия, запущенная в 2016 году, представляет новаторские материалы или способы отделки, еще не освоенные массовым производством. В новой партии — куртки из легчайшего, но сверхпрочного волокна Dyneema, обладающего повышенной устойчивостью к разрывам, проколам и износу. Stone Island наносит на эту ткань эксклюзивную высокотехнологичную мембрану с ультралегкой нейлоновой подкладкой для создания материала под покраску. Неудивительно, что все 100 экземпляров были распроданы в течение первого дня.
www.stoneisland.com 
 

WHO’S NEXT
S/S 18 INSIGHTS

«Эволюция человеческих связей, и реальных, и виртуальных, возвела в тренд «семейственность» — возрастающее чувство общности, культурного взаимообогащения и размывания границ», — говорит пресс-секретарь торговых выставок Who’s Next и Première Classe, размышляя о предстоящем сезоне. А вот совет для ритейлеров, приступающих к закупкам Весна-лето 2018: «Создайте в магазине приятную атмосферу; все время ищите новые продукты и бренды, возбуждающие любопытство и привлекающие новых покупателей, и дизайнеров с настоящим творческим видением: раритеты всегда в цене, потребители хотят получить что-то, единственное в своем роде».
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
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