НОВОСТИ РЫНКА

JOOP!
В НОГУ С CANDIANI

Joop! Jeans объединился с Candiani, одним из самых инновационных производителей джинсовых тканей в Италии, для создания уникальной капсульной коллекции. Несколько сотрудников Candiani получили по паре джинсов из сырого денима и носили их на работе в течение 6 месяцев. За это время каждая пара приобрела индивидуальный рисунок износа, характерный для образа жизни, профессиональной деятельности и языка тела носителя. Joop! перенес эти уникальные паттерны на три классические узкие 5-карманные модели, названные в честь сотрудников Candiani: их сотрудничество определенно сделало шаг вперед.
www.joop.com

BOGNER
ВОКРУГ СВЕТА

Вдохновение для своей коллекции Весны-лета 2017 Bogner обрел в путешествиях. Женская линия Sônia Bogner обыгрывает сувениры, привезенные из поездок; коллекция Fire + Ice посвящена активным видам спорта, Bogner Sports — французской Вест-Индии, а мужская линия бренда — путешествиям по мысу Кейп-Код и на Мартас-Винъярд. Как нельзя более уместная тема для компании, которая стремительно движется вперед: с новым директором по международным продажам Константиносом Балогианнисом, ранее работавшим на Tom Tailor и Hugo Boss, Bogner планирует расширение на рынках Северной Америки и региона EMEA.
www.bogner.com

LIEBESKIND BERLIN
БЛАГОТВОРИТЕЛЬНАЯ СУМКА

Liebeskind Berlin, известный своими кожаными сумками, а также одеждой прет-а-порте, создал новую «Благотворительную сумку» вместе с ведущей MTV Ваной Лимар. Доходы от продаж идут в фонд организации Visions for Children, которая дает детям, живущим в нищете, возможность получить образование. Этот минималистический клатч цвета шафрана снаружи и красный изнутри изготовлен из высококачественной кожи. Он был выпущен незадолго до того, как креативным директором бренда стал Морган Дигере, ранее — креативный директор по аксессуарам в Diane von Fürstenberg, работавший также с Zadig & Voltaire, Repetto и See by Chloé.
www.liebeskind-berlin.com

LA MARTINA
#LMpolostory

La Martina пропагандирует элитарную некогда игру в поло, обычное развлечение аристократических кругов, широкой аудитории. #LMpolostory, последний сторителлинг-проект бренда, использует одновременно соцсети и традиционные средства коммуникации, чтобы рассказать о повседневной жизни игрока в поло. Для этого La Martina пригласила наиболее влиятельных Интернет-персонажей в тур, посвященный поло, с остановками в Милане, Лондоне и Дюссельдорфе. Этот проект отражает стремление La Martina выделяться из толпы и продвигать моду оригинальным и привлекательным способом.
www.lamartina.eu

LOTTO LEGGENDA
‘TOKYO WEDGE W’

Некоторые тренды возвращаются и снова влияют на наш образ жизни, потому что олицетворяют ценности непреходящего стиля. Сейчас мы наблюдаем возвращение кроссовок Tokyo Wedge W, несущих в себе саму ДНК Lotto Leggenda. Эта модель, которая часто ассоциируется со знаменитыми фэшн-блогерами, пользуется потрясающим успехом благодаря модным сочетаниям цветов и материалов и уникальной подошве, которая дает своему владельцу заряд энергии. Семь моделей сочетают кожу с анималистическими принтами и ткани, а металлизированные и замшевые модели украшены фактурным текстилем, шелком или кожей питона.
www.lottoleggenda.it

GAP 
ВИРТУАЛЬНАЯ ПРИМЕРОЧНАЯ

На выставке Consumer Electronics Show в Лас-Вегасе Gap представил новое экспериментальное приложение DressingRoom, созданное в партнерстве с Google и Avametric. Оно позволяет пользователю виртуально «примерять» одежду, создавая трехмерную модель его тела на основании введенных им параметров роста и веса. Пока приложение работает только на устройствах, поддерживающих Google Tango. Однако Гил Краковски, вице-президент Gap по глобальной стратегии и развитию бизнеса, объяснил, что DressingRoom — лишь часть долгосрочной стратегии Gap в области технологий.
www.gapinc.com


WOLF & BADGER
ПЕРВЫЙ МАГАЗИН В США

Британский ритейлер Wolf & Badger открыл первый филиал в Сохо, Нью-Йорк. Как и в его лондонских магазинах, основу составят независимые бренды, включая мужскую и женскую одежду, дизайнерские объекты, аксессуары и украшения. В магазине будут представлены молодые лейблы со всего мира, которые будут сменяться каждые три месяца, тем самым давая шанс новым талантам. «Мы известны своим авангардным подходом, и я уверен, что взыскательный нью-йоркский клиент оценит качество и оригинальность нашего ассортимента», — говорит Генри Грэм, соучредитель и креативный директор.
www.wolfandbadger.com

GEOX
ДОСТУПНАЯ РОСКОШЬ 

Итальянская марка обуви Geox запустила коллаборацию с прославленным неаполитанским обувным дизайнером Ernesto Esposito. Коллекция Осени-зимы 2017 отвечает стратегии бренда, направленной на развитие сегмента формальной и парадной обуви: это «доступная роскошь», то есть привлекательные модели, остающиеся в традиционном ценовом сегменте Geox. Стиль ретро-шик осовременен с помощью бархата, декоративных элементов, золотистого металла и цветовой палитры, навеянной драгоценными камнями.
www.geox.com

МОДА, БЕРЕГУЩАЯ ТРОПИЧЕСКИЕ ЛЕСА  
ЭКОЛОГИЧНАЯ ВИСКОЗА 

Вслед за хлопком, настала очередь вискозы беречь экологию. Ее производство может наносить огромный ущерб окружающей среде из-за интенсивного использования древесины. Вот почему GOTS, международный стандарт органического текстиля, теперь сертифицирует только одежду из смесей волокон, содержащих не более 10% вискозы или модала (более экологичный лиоцелл может составлять 30%). Несколько природоохранных групп борются с производством вискозы, на которую идут тропические леса. В мировом рейтинге ведущих производителей целлюлозных волокон, составленном Canopy Planet Society, первое место за ответственное использование древесины досталось Lenzing Group, производителю лиоцельного волокна Tencel.

Take Away
НОВАЯ СЕТЬ УНИВЕРМАГОВ 
[bookmark: _GoBack]Take Away, новая сеть универмагов среднего сегмента, созданная влиятельным ритейл-девелопером Tashir Group, недавно открыла несколько отделений в Москве. Универмаг включает зону гастро-фаст-фуда, книжный магазин и детскую игровую комнату, а также бутики российских и международных марок, например Scotch & Soda, Wrangler, Diesel, Clarks, Ben Sherman, Sultanna Frantsuzova, и многие другие.
http://www.tashir.ru
http://www.takeaway-shop.ru
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