ОТЧЕТ

ДОМ ТАМ, ГДЕ СЕРДЦЕ

Tjitske Storm

ТОРГОВЫЕ ПРОСТРАНСТВА СТАНОВЯТСЯ ВСЕ БОЛЕЕ ДОМАШНИМИ. WeAr ОБЖИВАЕТ НОВЫЙ ТРЕНД.

В свете мировых миграционных проблем и геополитических изменений собственный дом становится роскошью, особенно в больших городах. В то же время, мобильные технологии позволяют людям жить «цифровыми кочевниками». Свойственная нашему времени тоска по тесной связи с осязаемым домом не укрылась от внимания лайфстайловых и фэшн-ритейлеров, которые создают торговые пространства с уютной домашней атмосферой.
Лондонский универмаг Selfridges осваивает этот тренд через свой проект «Наш дом»: новую торговую среду, вдохновленную традиционными фермерскими домами. Покупателей приглашают поучаствовать в таких занятиях, как чистка картошки, выпечка хлеба естественного брожения, помол зерна, а временная торговая точка под названием «Общий магазин» предлагает товары для домашнего декора от модных лейблов домашней утвари, например, Roksanda и Loewe.
[bookmark: _GoBack]Голландский лайфстайловый бренд Yaya открывает по всему миру концепт-сторы и корнеры, которые отличает настоящий вкус к домашнему быту. Одежда и аксессуары выставлены в уютной и удобной обстановке, отвечающей философии Yaya: «Нет места лучше дома». В магазинах The Apartment by The Line, расположенных в Нью-Йорке и Лос-Анджелесе, используется сходная концепция: пространство напоминает дом со спальнями, ванной и кухней, а вся обстановка, от мебели до одежды, продается. Токийский мультибренд L’Appartement осмысляет образ дома иначе: люксовые дизайнерские коллекции выставлены в уютных жилищах кочевников — например, юртах и палатках. В последнее время этот тренд захватил и подиум: на показах Prada Осень-зима 2017 модели дефилировали между кроватями, диванами и обычными лампами. Поэтому тем, кто планирует обновить интерьер своего магазина, возможно, стоит позаботиться о том, чтобы покупатели почувствовали себя там как дома.
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