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ОДЕЖДА БУДУЩЕГО — УЖЕ НЕ ПРОСТО МИЛЫЕ ПЛАТЬИЦА.
Впервые мир узнал об «умной» моде в 2012 году, когда Google объявил о запуске Google Glass — снятых сегодня с продажи техно-очков, стоивших тогда 1500 долларов США. Сегодня неизведанная некогда территория нательных технологий превратилась в растущий рынок. Вслед за аксессуарами, верхней одеждой и купальниками бренды осваивают многие новые категории товаров, расширяя значение моды, которая перестает быть только делом стиля.
Google совершил очередную вылазку в мир моды: его совместный проект с Levi's — Project Jacquard — это платформа, предназначенная для создания одежды с технологическими функциями. Первый результат их сотрудничества, Levi's Commuter Trucker Jacket, это куртка из проводящей пряжи, позволяющей подключиться к смартфону с помощью съемного сенсора. Ее цель — позволить обладателю куртки (например, велосипедисту) управлять приложениями (например, музыкой или навигатором) прямо в движении, через рукав. Ожидается, что куртка поступит в продажу в этом году.
Французская компания техно-моды Spinali Design выпускает «умную» одежду и аксессуары, включая платья, сумки и джинсы. Их знаменитый купальник Neviano (розничная цена 142 доллара США) снабжен датчиком, который предупреждает обладательницу костюма, когда солнечное излучение слишком сильно и пора нанести солнцезащитный крем. Это водонепроницаемое устройство отслеживает температуру в течение дня и через приложение отправляет предупреждения в соответствии с типом кожи. В джинсы той же марки Essential Jeans (розничная цена от 87 долларов США) встроен геолокатор, который создает вибрацию с левой или с правой стороны, помогая владельцу ориентироваться.
Японский Дом моды Etw. Vonneguet, во главе с дизайнером Ольгой, в настоящее время разрабатывает худи Heater Parker, где термоклейкая электронная схема и проводящий клей используются для нагрева, чтобы обеспечить обладателю худи максимальный комфорт. Новинка будет представлена на выставке Wearable EXPO—Wearable Device and Technology Expo в Токио в 2018 году.
Более того, «умная» одежда может помочь в разрешении гуманитарных проблем. Бренд ADIFF, финансируемый через Kickstarter, выпускает безразмерные модели-унисекс, которые трансформируются в спасательное снаряжение, такое как спальные мешки и палатки. Основательница и исполнительный директор бренда Анджела Луна, «Дизайнера года» школы дизайна Parsons за 2016 год, развивает свою линейку, потому что озабочена мировой проблемой беженцев.
Специалист по нательным технологиям Елена Эберхард из Академии Художественного университета (Сан-Франциско) объясняет важность нового направления фэшн-эволюции: «Появятся вещи, которые смогут улучшить здоровье, обеспечить профилактику заболеваний, безопасность и производительность, — говорит Эберхард. — дизайнеры завтрашнего дня должны уметь сотрудничать с инженерами, говорить на их языке и обращаться с новыми материалами, которые никогда раньше не использовались в моде». Настало время и ритейлерам изучать этот новый язык.

