新兴品牌

FYNCH-HATTON

本着为现代绅士创立高质、完美合身、且价格合宜的服装的信念，加上对非洲的热爱，Roger Brandts因而成立Fynch-Hatton。品牌名称启发自电影《走出非洲》里的英国贵族及著名猎人Finch Hatton。其宣传广告也以非洲野生动物园，那种让人一看便马上联想到大象能随意阔步行走的背景，宣扬男性友谊。 

之前曾是时尚买手的Brandts强调说他的品牌形象及视觉营销有效地帮助了零售商取得更好的销售率。公司希望能跟零售商们同舟共济，互相了解，并为他们提供比如视觉营销策略、培训及数码资料等解决方案。其实，品牌如此有说服力的视觉设计能推动销售并不让人觉得惊奇，因为它们要表达的就是对自由、冒险和刚阳的感觉。 

[bookmark: _GoBack]最初只关注男装针织服饰的Fynch-Hatton，后来慢慢发展至成熟的全线生活方式品牌，包括以恤衫、夹克、裤装、鞋履和配饰为主打的各个系列。为了尽可能在有利润的前提下令事业保持可持续发展，Brandts在选择供应商时非常慎重。联合德国慈善机构Welthungerhilfe，品牌推出“Partner for Africa”项目，帮助非洲建立饮用水喷泉，并促进其他能改善该地生活条件的发展。同时，品牌部分产品采用非洲本土制棉花，支持撒哈拉以南非洲地区的棉花种植农民。 

Fynch-Hatton拥有明确的出口目标，其量已占总销售52%，已在全球42个国家建立将近2,250多个销售点。公司目前着重关注的国家分别有已建立14处店中店的中国，还有通往美洲大陆重要切入口的加拿大。在德国，品牌拥有7家自营店和40个店中店。Fynch-Hatton 2023年的营业额预期可达一亿欧元。2018年品牌将迎来建司20周年，届时Brandts将打算开办游牧店并开拓女装新业务。一组小型胶囊系列已在其孟成拉贝的店铺实验上市。
www.fynch-hatton.de

