爱时尚护森林RAINFOREST-FREE FASHION  
环保型粘胶纤维

继环保人棉后，人造丝环保化也势在必行。人造丝的生产需要消耗大量木材，对生态环境造成极大破坏。因此，GOTS（全球有机纺织品标准）规定，制衣纤维中人造丝或莫代尔的含量不能超过10%（相对环保的莱赛尔纤维含量可达30%）。同时，一些环保组织正在开展反对从热带雨林中砍伐木材制造织物的活动。在世界领先纤维制造商的国际排行中，绿色天丝生产商Lenzing Group在可持续木材采购榜上被列为第一名，由Canopy Planet Society鉴定。


BIRKENSTOCK
零售新概念

昔日主打便鞋的品牌Birkenstock现逐渐进军时尚圈，近日在巴黎展出首个2018年春夏男女成衣系列。7月，品牌还在柏林著名的Andreas Murkudis高级时装概念店庆祝其“Birkenstock Box”零售计划的启动，携手Gonzalez–Haase幕后双人组建筑师将集装箱“变身”移动展厅。集装箱外部镀铬，一面被落地大窗替代，里面有足够空间进行创意发挥。这个“展览箱”将巡游若干国际城市，每一站发布跟不同零售商场们合作推出的限量版设计。继柏林后，集装箱的下一个目的地会是美国品牌Kirna Zabête位于汉普顿的专门店。
www.birkenstockbox.com
[bookmark: _GoBack]

大码风潮  
不容小觑的消费群体

在美国，三分之二的女性穿加大码衣服；在欧洲，这个比例更高达百分之五十。此外，越来越多青少年也喜欢买大码服装，并逐渐形成一股潮流趋势：数据显示，34%的美国青少年倾向于买大码服装（自2012年至2015年呈现15%的增长）。NPT集团首席行业分析师MaRahul Cohen解释“青少年群体的消费给大码服装市场注入新的活力。现时的年轻消费者很清楚他们要的是什么，不会轻易退而求其次。”不过，大码时装要做到漂亮时髦，可不是一件容易事。据此，线上个人形象服务公司DIA&Co推出#MoveFashionForward活动，鼓励设计师们做更多大码款设计；相应地，公司将会为他们提供市场支持、扩大其销售规模。
www.dia.com

LIEBLINGSSTÜCK
拉近你我

可爱小桃心德国品牌Lieblingsstück将继续聚焦与零售伙伴合作的“Come Closer”主题活动。他们为长期合作零售商们设置了专门的销售终端，商家可以根据自己实际的销售需求对服装面料与颜色进行调整。整个过程通过其模块化后台系统得以实现。目前，“Create Your Own Shop Concept”名下超过80家子商店已通过这样的形式进驻高档专卖店及零售店。此外，品牌还将在下一个销售旺季推出“网红最爱”限量系列，主打军装夹克、针织衫、运动服和T恤，以当红时尚博主的风格为参考。Lieblingsstück的零售商搭档们可籍此把握市场动态，提高产品销售的数字化及创新水平。
www.lieblingsstueck.com


CONVERSE X COLETTE X CLUB 75 
三“C”合一

籍概念店Colette诞生20周年及时装零售商Club 75创立2周年之际，Colette和Club 75携手鞋履品牌Converse推出合作系列作为庆祝纪念，同时也向Colette与浪漫精致法式传统致意。系列以1970款“One Star”及“Chuck Taylor”经典运动鞋为主打，并以红白蓝配色致敬法国国旗，除此之外还包含法国艺术家So Me的一些设计元素。运动鞋零售定价100欧元。

ALBERTO
裤子专门店新张

在市面上还没有高尔夫球裤的时候，Alberto开始寻思为职业运动员设计合适的裤子。无论是打高尔夫、骑行抑或远足，裤子的美观性和实用性缺一不可。也许当时没有人会想到这会让Alberto一举成名，红遍欧洲及世界。近日，Alberto在其德国门兴格拉德巴赫的概念店旁开设一家运动裤专门店。门店将由总部职员主管，以获取即时、直接的反馈信息。总经理Marco Lanowy就此说道：“其实销售跟体育运动是一样的道理，天赋固然重要，然而只有坚持不懈的训练才能成就巅峰的辉煌。”
www.alberto-pants.com 







