亲爱的读者：

这是2017年最后一期刊。今年可谓充满重大政治动荡、不确定因素，却又满怀希望的一年。跟其他事情一起，它向我们展示了全新世代的最终诞生。这些年轻人有着非常强烈的思维分辨什么是正确的、了解他们想要的，并且准备好大声清晰的表达想法。他们不会妥协于任何背离愿景的事情，虽然只是极少几率，可是一旦找到有人或有事情能够解读他们的语言，他们便会强烈支持且极度忠诚。

作为消费群体，这些人可能需要比任何其他一代更多的了解和花更长时间建立关系；但一旦关系建立起来，维系便可坚实。 

同时，本期也是18春夏采购季最后一期，因此，我们尽最大努力，不但在男女装趋势报道和购物清单栏目中为您最后的18春夏采购之旅总结该留意什么东西，更在由WGSN 出品的宏观趋势预测、readymade撰写的色彩预测、以及我们的丹宁报告中为您做好18-19秋冬季的准备。在新的时尚事记（Events）专栏里，我们盘点了值得出席的各大时尚首都的重要事件。如往常般，Lookbook包罗最激动人心的款式，由我们的国际编辑团队在各大环球服装展中精心挑选，帮助您及时了解最新国际新星。 

尽管服装零售前线的坏消息接踵而来，大型百货公司连锁近期不得不面临部分或全部关闭的厄运、小众品牌被迫纳入破产行列，但也有传来积极的消息，不过没有广泛被报导而已。因此，根据国际零售分析专家Edited最新的文章显示，越来越多零售商场，包括Neiman Marcus、Saks Fifth Avenue、Ralph Lauren、H&M减少了降价活动，增加全价销售。我们的目标就是要帮助您做同样的事，通过新颖的采购和销售策略，跟您顾客建立更稳固的关系。我们的报告有很多相关的有效办法和提示。 

变革与不稳的时代就是机遇与新可能的时代。购物中心的低迷也正是终端消费者目前从大众消费转移到高度精挑采购的优先选择变化过程。消费者要求独一无二的产品：采购来源具可持续发展、对环境无害、或者支持公益慈善。要求在涨，而且当前文提及到的新生代获得更多购物能力之时还会继续增长。优质而耐用的款式对他们具有同等吸引力。 

整个时尚产业价值3万亿美元，在此背景下，道德服装市场占250亿美元，证明我们还在买衣服，只不过越来越谨慎而已。

而且，我们仍然在实体店买衣服。店铺地理位置很关键，能提供独特体验的待客环境也相当重要。购物应该是一次冒险、一件高兴的事情、一趟旅行。我们的Storebook 就是旨在为您提供一些新鲜的店铺设计灵感。

我们希望各位在余年保持高效，圣诞季节生意兴隆。我们将继续在网上平台www.wearglobalnetwork.com报导环球各地的时尚信息。我们非常乐意听取您的意见或建议，所以请保持联系。 

如往常般，祝愿各位商祺。
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