访谈

ANDREA CANÉ, WOOLRICH

Shamin Vogel

国际品牌Woolrich在户外服饰领域中可谓最具标志性且谙熟时尚行业的公司。WeAr独家访问Woolrich国际公司全球创意总监Andrea Cané，探问该公司未来发展计划及其对零售业的看法。

Cané先生，请问您如何看待Woolrich副线John Rich & Bros.未来5年的发展？
我认为Woolrich JR&B正引领着“原创当代”户外服的潮流。JR&B是我们的高端副线，专注于创立新生代派克大衣。不断更新经典款是我们长久以来的业务重点，我们已经在这行有200年的经验了！

 
自从Woolrich国际公司合并后有什么变化？未来又会有什么样的转变？
在合并后我们着重关注两大业务：覆盖都市为主的JR&B，涵盖户外服饰的新创副线。品牌在户外领域非常出名，因此我们有必要通过更高的定位加强在该市场的位置，同时也为JR&B建立更城市化都市化的地位。
 
您最近有什么零售计划？能跟我们介绍一下在米兰的概念店吗？
我们正忙着开办（杜塞尔多夫、法兰克福、多伦多和米兰）四家新店。这也是最近零售的重点，促使公司改变商业模式，为店铺提供更多批次的发货、特定店铺的零售投放与零售个性策划。至于米兰店，我们正为一种新的购物体验而努力。该店将是一趟从“城市”到“户外”的旅途。店铺布局将会于18年秋冬季随着新的户外系列的推出而最终落实。我们喜欢“改变零售环境”这一理念。
 
在产品，甚至是地域方面，您觉得Woolrich最强的优势是在哪方面？
肯定是户外服饰。我们也计划开发鞋履业务，扩展配饰以及成衣系列。说到地域，我们有三个有着不同着重点的主要地区：欧洲，我们优先发展英国和法国；南美，我们有必要重新获取相关的定位，因为我们是一个美国牌子；亚洲，我们正在巩固日本市场，在进入中国之前先打进韩国。
 
您已经宣布跟Cordura的合作，还有其他项目在筹备吗？
[bookmark: _GoBack]跟Cordura的合作是我们计划与独特制造商联手策略的一部分，能为我们带来必须的产品创新信誉。我们也跟其他面料供应商及具有领域专长的品牌合作，比如鞋履业务对接Vibram。工业方面，我们的宾州工坊正在为最著名的街着品牌生产毛毯，将于17年秋冬和18年秋冬推出；其次，我们还会联手一个标志性运动鞋品牌，十月正式公布新项目；目前18秋冬系列也有两个工程正在跟一些新晋知名设计师确认。因此，继续关注我们，了解项目最新状态吧…… 
 
 

