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紧随全球经济重心从所有权转移至行使权之际，服装租借也开始在全世界范围兴起。
世人对Spotify、Netflix、以及汽车电脑租赁服务的热爱程度，证明人们越来越重视体验而非拥有权。这种现象并不需止于电影、音乐和科技，最近，就连时尚单品，也有国际大公司开始推出租赁和注册会员的商业模式。 
当然，服装租借几十年前已经问世，只不过传统的基本是以特殊场合的一次性借贷为主，比如婚礼或毕业典礼，因此也只专长于提供晚宴服。相反，新一代的服装租借提倡月费会员制，允许顾客定期尝试包括休闲、日常服的新款式或不同品牌。  
这种行业最早最出名的公司要数2009年在美国成立的Rent the Runway（RTR）。2016年该司已拥有六百万用户，营业额达一亿美元。顾客只要交纳月费139元美金，便可租借每次多达三套连带保险的衣服。公司把服装寄送给客户，客户使用完毕再把服装寄回公司，运费全由公司承担。不仅如此，该公司在美国各大城市也有实体店，顾客可以去店里试穿衣服或向形象顾问咨询请教。 
接下来的几年，类似的服务公司竞相在全球各地涌出。2015年AirCloset在日本面世，客户每个月只需不到60美元的固定费用便可接收内含三件衣服的礼盒，客户随时可以换新。该公司业务模式不仅依赖租借服务，还有服装销售。客户如果喜欢租借回来的衣服，可以选择购买（客户这时候还可以享受比零售店更优惠的价钱）。而且，该司还会把收集到的顾客购物模式分析数据卖给其他零售商获利。在韩国，类似的服务公司也在2016年出现。由互联网平台发展公司SK Planet建立、拥有超过150个设计师品牌多达25,000套服装的Project ANNE，为客户提供两种选择：（每月两次，每次一件的）“1x2”80美金套餐，或（每月四次，每次两件的）“2X4”130美元套餐。其他例子还包括法国Le Tote、印度Flylobe、以及俄罗斯Moussa Project等。 
传统零售需要担心吗？没必要。一些零售集团更认为这是一个很好的合作机遇，可以扩展自己的顾客群。例如Neiman Marcus趁势邀请Rent The Runway在其洛杉矶分店于2016年开办店中店，2017将计划有更多新店落成。根据福布斯杂志的分析，这种合作允许Neiman Marcus进入一直难以接近的千禧代客户群，也正是RTR的核心顾客群。另外，某些零售商开始推出自己的服装租借业务，比如韩国百货商场Lotte，于2016年在其首尔店开办Salon de Charlotte，专营服装租借。 
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