重思季节划分
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除了“现看现买”的做法，品牌跟零售商场正在探索其他创新方式重思时尚界的季节划分。

著名高级定制品牌Azzedine Alaïa 经常以漠视时尚季节的创作模式震惊业界。当他准备好了，他就会作秀，才不理会今朝是时尚日历的何年何月。随着人们对匆忙的时尚季议论越来越大，连同每年越来越多的系列公布和零售发货，批评风声越来越严重，因此，一批数目还在不断增长的独立品牌开始重新思考季度的概念。 

荷兰户外服饰品牌senscommon每年只会增加一个新产品或一小系列产品，设计师Laura Silinska解释道：“我们围绕一种生活方式理念或一种材质、技术去创作，而不是仅仅为了某个季度设计系列或产品类别……你可以把这种方法跟家具设计相比较。”他们起家的单品是一件全能通勤长大衣，具有超轻盈、透气、耐水功能，完美迎合每日上下班之需；下一个出品，是一件为常飞客准备的大衣，正在研发制作中。 

生产更少的新产品也意味着可以加强质量检查。台湾历史传承配饰品牌S.F.K创始人Mr Kurt说：“鉴于我要花很长时间检测新的皮革与粗帆布，我每年只添加两到三个新产品；我曾经花过最长的时间去批复一个产品是22个月，在此期间还必须大量使用该产品。”

其实，商场已经留意并且在利用这种潮流。零售分析公司Edited最近发布一份问卷，调查主要零售商场2017年产品分配情况，并拿它与2016年的数据相比。结果显示，所有市场类别的大腕，从Nordstrom到Urban Outfitters，都在产品和品牌混搭方面“减少新意”。他们缩小品牌选择，倾向“更深入”采购最能代表顾客的牌子，停止“扩张”设计师类别，并且减少所有服装类别的新款数目（有趣的是，鞋履的采购反而更宽广了）。通过这样的举措，商场便可增大全价销售，减少打折。 

[bookmark: _GoBack]在新产品投资少了，就意味着余下更多预算给那些每个季度都有数据说明畅销事实的永恒持续款。这理所当然是一个平衡的方法：没有人想要一个完全不向前进的系列选择，但只为新奇而追求新奇也不再可持续发展，反而会导致过早的打折优惠。解决方案，像继往开来般，就是采取折中的方式；要找到有效的方式，就只能通过试验。

