报告
商场健身专区 

Esther Stein

运动休闲风见证了体育运动进入时尚世界，现在恐怕连我们的商场也要被占领了——越来越多百货公司开始在店内提供运动课与身心健康疗程。
在购物中心看到瑜伽？到高端百货公司跟健身私教会面？是的，国际奢侈零售商场最近开始采取一套以运动为基础的营销策略吸引顾客。今年五月，纽约萨克斯第五大道精品百货店（Saks Fifth Avenue）开办了以产品、健身训练以及促进健康类治疗为特色的概念区“The Wellery”。该项目设在集团位于纽约第五大道的旗舰店内二楼，会一直开到十月。去年，伦敦塞尔福里奇百货公司（Selfridges）也推出“Body Studio”，一个占地3.7万

 HYPERLINK "http://cn.bing.com/dict/search?q=%E5%B9%B3%E6%96%B9%E8%8B%B1%E5%B0%BA&FORM=BDVSP6&mkt=zh-cn" 平方英尺、专门展示一切与贴身衣饰有关的专场。该部门开张之时，整个本来用于酒廊宣传活动的空间被转化成摆满了动感单车和瑜伽课的训练工作室。另外，伦敦的人们还可以前往哈罗德百货公司（Harrods）做健身或美容，因为“Wellness Clinic”五月便在那里安了家。在这宽阔的10,500平方英尺的空间里，各项美容服务应有尽有，包括针灸、激光疗术、健身私教和抗衰老治疗等。 
不仅如此，服装品牌也开始为顾客健身作考虑。Dsquared2幕后意大利设计师Dan和Dean Caten，在品牌米兰总部的“Ceresio 7健身及水疗中心”开办最热门的运动培训——很明显只对会员开放。Lululemon则采取更民主的方法招揽客人，允许客人在自营店内的免费健身课上试穿该美国牌子的瑜伽服上课。零售连锁Bandier在其纽约旗舰店一楼销售高端运动服饰，二楼却是顾客享受“时尚、健身与音乐”的私人健身馆。购物中心也慢慢发现运动可以作为吸引力，比如柏林购物中心（The Mall of Berlin）便全线推出从跑步到瑜伽、甚至萨尔萨舞蹈班整套健身课程。
萨克斯第五大道精品百货店首席采购Tracy Margolies解释道：“这种概念并不新奇。萨克斯长久以来在店内坚持创新立异，支持先锋实验，早在1935年便尝试过把整个滑雪练习场搬进商场。现在成立‘The Wellery’，旨在为我们的顾客创造一处隐居地，使他们能在紧张的都市中享受片刻宁静。”而且，如果顾客找到理由留在商场越久，就代表会消费更多。塞尔福里奇百货公司预计“运动服饰” 将会在2018年占高达60%以上销售额。未来似乎一片强健！
