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今时今日，想吸引人的话，要创建清晰而精小的概念并忠诚贯彻品牌DNA。关键还在于你的气场，还有如何邀请人们加入你的社区。你要有代表性，而且要坚持自己的信仰。一个没有明确标识或强大价值观的品牌很容易落伍。

摆脱无棱两可的产品，集中能够真正反映你公司DNA的单品，会对销售产生积极影响。换句话说，好的销售与精准策划的概念密切相关。
 
[bookmark: _GoBack]我们重视品牌追求创意新高度。系列的产品数目不重要，重要的是系列要有强势、明确的指导方向贯穿其中。我们欣赏那些始终如一，并且希望我们成为他们小宇宙一部分的品牌。因此，我们要寻找的就是具有一致性、创造力和理念的牌子。

