BUSINESS-PROFIL

SCOTCH & SODA
Stolz auf ihre Herkunft ist die niederländische Marke Scotch & Soda seit ihrer Gründung in den 1980er-Jahren: „Aus Amsterdam, von überall” und „Inspiriert von der Welt und kuratiert in Amsterdam” lauten die Leitsprüche der Brand, die ihre coolen, abwechslungsreichen und doch schlichten Kollektionen perfekt beschreiben. „Wir bezeichnen das als unser Amsterdam-Flair: offen, liberal und mit großem Durchhaltevermögen – das macht uns einzigartig”, sagt Marlou van Engelen, die Kreativdirektorin des Hauses.

In diesem Jahr will das Label die zwei Hälften des Mottos vereinen – „die Welt” und „Amsterdam” – und alle Orte erforschen, die ebenfalls den Namen der niederländischen Hauptstadt tragen. Eine große Aufgabe, wenn man bedenkt, dass die zwölf Städte mit dem Namen Amsterdam ziemlich weit auseinander liegen – von der Mitte des Indischen Ozeans bis nach Ohio in den USA. Ein Amsterdam liegt zudem auf halbem Weg zwischen Norwegen und dem Nordpol. Das Team von Scotch & Soda hat sich aber selbstverständlich auch dorthin aufgemacht.

Das kreative Ergebnis dieser Rundreise: Ein Film und eine Fotokampagne, die dem wissbegierigen Team über viele Fjorde bis hin zu den schneebedeckten Gipfeln von Amsterdamoya folgt, einer abgelegenen Insel im norwegischen Spitzbergen-Archipel, auf der noch nie eine Filmcrew zu Gast war. Stylish eingepackt gegen die frostigen Temperaturen sieht man sie durch die scheinbar endlose Weite der Tundra wandern. Die Reise, von der preisgekrönten schwedischen Fotografin Elisabeth Toll dokumentiert, ist eine Ode an die Wanderlust, das Überschreiten und Ausloten von Grenzen – Werte, die der Philosophie von Scotch & Soda entsprechen.

Die Erzählstimme im Film vergleicht die eisige Schönheit von Amsterdamoya auf berührende Art mit dem Flachland-Charme des originalen Amsterdams – dem Ort, an dem alle Kollektionen von Scotch & Soda in einem Designstudio in einer ehemaligen Kirche am Kanalufer entworfen und kreiert werden. Halb im Scherz fügt van Engelen hinzu: „[Dieser Trip] hat uns gezeigt, dass Amsterdam überall dort sein kann, wo man es haben möchte.” Scotch & Sodas weltweite Präsenz – die Marke verfügt über mehr als 190 Stores und wird in mehr als 8.000 Modehäusern angeboten, darunter einige der besten internationalen Department Stores und unabhängigen Boutiquen – bestätigt diese Theorie zweifellos.

www.scotch-soda.com

