Liebe LeserInnen!
Dies ist die letzte Ausgabe im Jahr 2017, einem Jahr starker politischer Turbulenzen und großer Unsicherheit, aber auch der Hoffnung. Unter anderem wurden wir Zeuge des Aufstiegs einer radikal veränderten Generation. Diese jungen Menschen haben sehr klare Vorstellungen davon, wie der richtige Weg in die Zukunft aussehen soll, und keine Scheu, ihre Meinung laut und deutlich auszusprechen. Sie treten ernsthaft für soziale Gerechtigkeit und Nachhaltigkeit ein. Sie geben sich auf keinen Fall mit Lösungen zufrieden, die nicht ihrer Vision entsprechen. Wenn sie jedoch – und das zugegebenermaßen selten – auf jemanden oder etwas treffen, der/das auf ihrer Wellenlänge liegt, kennt ihre Loyalität und Solidarität keine Grenzen.
Bei dieser Konsumentengruppe ist wohl noch mehr Information und ein aktiverer Beziehungsaufbau vonnöten als bei allen Generationen zuvor – einmal gewonnen, ist ihr Vertrauen jedoch unerschütterlich.
Dieses Heft ist gleichzeitig auch das letzte für die Einkaufssaison für F/S 2018, deshalb haben wir wieder unser Bestes gegeben, um für Sie die wichtigsten Trends zusammenzufassen, auf die Sie während Ihrer letzten Einkäufe ein Auge haben sollten (Sie finden sie in unseren Rubriken Menswear- und Womenswear-Trend sowie der Shopping List) und um Sie perfekt auf die nachfolgende Saison H/W 2018 vorzubereiten – alle Infos dazu gibt es in der Makro-Trendvorschau von WGSN, der Farbprognose von readymade und in unserem Denim-Report. Unsere brandneue Rubrik Events bietet Ihnen einen Überblick über die wichtigsten Veranstaltungen aus den größten Modemetropolen, die auf jeden Fall einen Besuch wert sind. Wie üblich enthält unser Lookbook die spannendsten Styles, die auf Fachmessen auf der ganzen Welt sorgfältig von unserem Redaktionsteam ausgewählt wurden, um Sie über die aufstrebenden Namen der Branche auf dem Laufenden zu halten.
Trotz beunruhigender Nachrichten seitens der Retailer – große Department-Store-Ketten, die bisher als unantastbar galten, mussten plötzlich einige, wenn nicht sogar alle Niederlassungen schließen; Kultnamen mussten Konkurs anmelden – gibt es durchaus positive Entwicklungen, auch wenn die Berichterstattung darüber nur mager ausfällt. Laut einem aktuellen Artikel des internationalen Handelsanalysten Edited reduzieren mehrere Retailer ihr Abverkaufskontingent, um den Warenabverkauf zum Vollpreis anzukurbeln: Dazu zählen Neiman Marcus, Saks Fifth Avenue, Ralph Lauren und H&M. Wir möchten Ihnen dabei helfen, dasselbe Ziel zu erreichen, indem wir Ihnen neue Einkaufs- und Verkaufsstrategien und Wege zur Stärkung der Partnerschaften mit Ihren Klienten vorstellen. Unsere Rubrik Reports bietet dazu einige sehr interessante Einblicke und Tipps.
Zeiten des Wandels und der Unsicherheit sind auch Zeiten für neue Möglichkeiten und Chancen. Der Exodus der Einkaufszentren ist ein weiteres Anzeichen dafür, dass sich die Prioritäten der Endverbraucher aktuell vom Massenkonsum zum hochselektiven Einkaufen verschieben. Die Nachfrage nach einzigartiger Mode, die nachhaltig produziert wurde, umweltfreundlich ist und/oder einen gemeinnützigen Zweck unterstützt, steigt stetig und wird es auch weiterhin tun, da die Kaufkraft der oben erwähnten neuen Generation ebenfalls weiter zulegen wird. Dasselbe gilt für Kleidungsstücke von hoher Qualität und zeitlosem Stil.
Die Modeindustrie hat einen Wert von insgesamt drei Billionen US-Dollar. Der ethische Fashionmarkt schafft es auf 25 Milliarden US-Dollar, nur um die Relation zu verdeutlichen. Wir kaufen also definitiv noch Mode ein, tun dies aber immer überlegter.
Und wir wenden uns dafür immer noch an stationäre Geschäfte. Neben einem einladenden Einrichtungskonzept, das den Kunden ein Erlebnis bietet, bleibt der Standort der ausschlaggebende Faktor. Shopping sollte ein Abenteuer, ein Vergnügen, eine Reise sein. Unser Storebook versorgt Sie mit frischen Design-Inspirationen aus den schönsten Stores.
Wir hoffen, dass auch der Rest des Jahres für Sie produktiv verlaufen und fantastische Verkaufszahlen während der Weihnachtszeit mit sich bringen wird. Auf unserer Website www.wearglobalnetwork.com versorgen wir Sie immer mit den aktuellen Neuigkeiten aus aller Welt. Außerdem haben wir immer ein offenes Ohr für Ihre Sorgen oder Ideen – schreiben Sie uns einfach.
Wie immer wünschen wir Ihnen viel Erfolg!
Jana Melkumova-Reynolds und Shamin Vogel, Redaktion
