SHOPPING LIST

F/S 2018: AMERICANA, NEUER PREPPY-LOOK UND WEITERE TRENDS

Das Team von WeAr analysiert für Sie die wichtigsten Trends der aktuellen Fachmessen und Kollektions-Previews und fasst sie in dieser Trendliste zusammen. Daraufs sollten Sie auf Ihren Einkaufsreisen für F/S 2018 unbedingt achten:
GENERATION Y IM PREPPY-FIEBER

Nach seiner Entstehung in den 1960er-Jahren erhält der klassische Preppy-Stil jetzt mit klareren Linien und leuchtenden Farben ein zeitgemäßes Update, um dem Stilbewusstsein der jungen Generation zu entsprechen. Bei La Martina, die für ihren unfehlbaren Polo-Style bekannt ist, besteht die Farbpalette aus neutralen Nuancen wie Weiß, Schwarz und Sand in Kombination mit sattem Fuchsia und hellblauen Akzenten, die an die argentinische Fahne erinnern – dem Heimatland der Marke. Bei Marciano Los Angeles besteht die Preppy-Themengruppe aus eleganten Blazern mit leuchtenden Farbtupfern in Nektarine/Orange und Limettengrün. Und in Tommy Hilfigers Menswear-Linie verblüfft ein Polohemd mit einem witzigen Ärmelkontrast: einer in Gelb und der andere in Grün.
AMERICAN VINTAGE

In Anlehnung an den berühmten Wahlspruch ihres derzeitigen Präsidenten wollen US-Designer Amerika auf ihre ganz eigene Art wieder zu alter Größe führen. Inspiriert vom eigenen Archiv zelebriert die Frühjahrskollektion 2018 der Hilfiger Edition Tommys Leidenschaft für All-American-Originale in ikonischen Styles, mutigen, sportiven Farben, Armeestreifen und Vintage-Grafiken. Bei La Martina wird ein Teil der Damenmodenkollektion in Blau und Weiß aufgelegt – Farben, die an die amerikanische Flagge erinnern. Denim und Indigo-Styles dominieren hier und die Sterne der Fahne sind immer wieder in Prints, Stickereien auf Hemdstoffen und in Laserdrucken zu sehen, wobei florale Muster die Blumensymbole der amerikanischen Kultur widerspiegeln: die weiße Rose und die Ringelblume.
FRUCHTSALAT 

Glaubt man den Fachmessen in Berlin und London, wird im Bezug auf Prints und Stickereien die Ananas die Frucht für F/S 2018: Sie war in beinahe jeder Kollektion mindestens einmal zu sehen. Das witzige Obstthema bedient sich aber auch anderer Sorten: Bananen und Zitronen sind zwei weitere allgegenwärtige Protagonistinnen. Das dänische Label Ganni eröffnete während der Fashion Week Kopenhagen sogar einen eigenen Pop-up-Obstladen, in dem die Mode zwischen Säcken mit Orangen und Kisten voller Zitronen präsentiert wurde. Der Trend zu tropischen Früchten passt wunderbar zu den leuchtenden Gelbtönen, die die Kollektionen für F/S 2018 dominieren.

EINZELSTÜCK 

„Wir wollen unseren Kunden den Stress einer zu großen Auswahl ersparen und kreieren daher One-Piece-Modelle in Einheitsgröße“, so lautet das neue Mantra einer Reihe jüngerer Marken, darunter This Is Fred und Jeneral Eve. Overalls, Jumpsuits und Playsuits finden sich in vielen Kollektionen – bei aufstrebenden Marken und etablierten Modehäusern. Die erfolgreichsten Styles sind dabei eher widersprüchlich und kontrastieren Funktionalität und Femininität, wie z. B. der Armee-Overall von Cedric Charlier in Babypink. Vielleicht noch überraschender: Jumpsuits werden jetzt auch für Männer angeboten, z. B. von Hugo Costa.

METALLISCHER GLAMOUR 

Der Metallic-Trend begleitet uns schon seit einigen Saisons und bleibt uns weiterhin erhalten. Er wird noch eklektischer und kompromisslos eleganter, wodurch jetzt erstmals mehrere Schimmernuancen aufeinandertreffen. Bei Birkenstock sieht man bei den Keylooks Nieten und silbernes Leder; die modischsten Modelle werden sogar mit riesigen Swarovski-Kristallen besetzt. Bei Marciano Los Angeles sorgen irisierende Stoffe mit Metallakzenten für eine futuristische Stimmung, während glänzende Goldketten als wichtigste Dekoelemente in der Kollektion dienen. Nicht nur in der Mode, auch beim Make-up sind verschiedene Metallic-Farben Trumpf – allen voran beim verblüffenden Augen-Make-up der Präsentation von Stine Goya.
STRAND UND MEE(H)R

Strandmotive sind aus den Sommerkollektionen nicht wegzudenken und dieser Sommer bildet keine Ausnahme. Allerdings verschiebt sich der Schwerpunkt vom Segeln in tropischen Gewässern hin zu anderen Aktivitäten rund ums Meer. 04651/, die deutsche Marke für zeitlos edle Basics im nordischen Casual-Stil, orientiert sich hierfür an der unberührten Natur der Insel Sylt mit ihrer salzigen Meeresluft, den Möwen, Leuchttürmen und unberührten Stränden, die zu langen Spaziergängen einladen – oder zu Laufrunden: Die Kollektion umfasst einige der perfektesten Jogginghosen in der „Wave Capsule“-Linie. In der Herrenmodenkollektion von Marciano Los Angeles sind Matrosenstreifen ein starkes Thema, während leichter Neopren sowohl in der Alltags- als auch in der Abendmode zum Einsatz kommt – wieder eine neue Interpretation des Strandtrends (lesen Sie dazu auch unseren Bericht zum Menswear-Trend in diesem Heft).
