MARCA AL ALZA

FYNCH-HATTON

Roger Brandts quería crear básicos de alta calidad y figura perfecta para caballeros a un precio razonable. Esta visión, combinada con su pasión por África, dio nacimiento a Fynch-Hatton. La marca fue bautizada, e inspirada, con el nombre del famoso noble inglés y gran cazador Finch Hatton, el protagonista de la película “Out in Africa”. Las campañas de la marca muestran la amistad masculina en un safari; uno casi puede imaginarse los elefantes dando zancadas detrás.

Anteriormente comprador, Brandts enfatiza que las imágenes y la estrategia del visual merchandising ayudan a sus clientes minoristas a conseguir unos mejores ratios de venta. “Nos gustaría estar en el mismo lado de la mesa que el minorista, entenderle y ofrecerle soluciones como visual merchandising, formación y contenido digital”, explica. No es sorprendente que los visuales de la marca ayuden a convertir las ventas: expresan las sensaciones de libertad, aventura y masculinidad.

[bookmark: _9mxvqfm0hvqu]Inicialmente centrado en knitwear para hombre, Fynch-Hatton posteriormente se desarrolló en una marca completa de lifestyle para hombre, con colecciones con camisas, pantalones, calzado y accesorios. Brandts selecciona cuidadosamente sus proveedores para mantener su negocio tan sostenible como sea posible y ser rentable. Junto con la asociación caritativa Welthungerhilfe, la marca lanzó el proyecto “Partner for Africa” el cual ayuda a africanos a sostenerse por ellos mismos, a través de la instalación de fuentes de agua potable y tiendas de agua. También tiene como objetivo el apoyo a los cultivadores de algodón en la región subsahariana con el uso de algodón producido en África para ciertos productos. 

Fynch-Hatton tiene una visión clara para la exportación, que constituyen un 52% de sus ventas totales. La marca ya está disponible en 42 países y cuenta con más de 2.250 puntos de venta. Sus principales focos actuales son China, donde ya tiene 14 shop-in-shops, y Canadá, como punto de acceso al continente americano. En Alemania cuenta con siete tiendas propias además de 40 shop-in-shops. El volumen de negocio para 2023 se estima en 100 millones de EUR. para el 20º aniversario de la marca, Brandts tiene pensado abrir pop-up stores y extender la oferta incluyendo un segmento para mujer. Una colección cápsula ya está en fase de testeo en su tienda en Mönchengladbach.
www.fynch-hatton.de


