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Actualmente se atrae a la gente con la creación de conceptos más claros y pequeños y manteniéndote fiel al ADN de la marca. Consiste en energía y en invitar a gente a unirse a tu comunidad. Tienes que apoyar algo y representar tus creencias - una marca sin una identidad clara y valores fuertes, no es lo suficientemente relevante.

La eliminación de productos promedio y el enfoque en aquéllos que realmente reflejan el DNA de tu compañía tiene un efecto positivo en las ventas. En otras palabras, unas buenas ventas van de la mano con un concepto especialmente estudiado.

Lo que valoramos en nuestras marcas es su esfuerzo en incrementar su creatividad. No se trata del número de producto de una colección - se trata de una dirección fuerte y clara de éstos. Apreciamos las marcas que nos hacen querer ser parte de su universo y que sean consistentes. Así, lo que estamos buscando es consistencia, creatividad y concepto.
 
