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FYNCH-HATTON

Roger Brandts voulait créer des basiques de grande qualité à la coupe parfaite pour le gentleman moderne, à des prix raisonnables. Cette vision, couplée à sa passion pour l'Afrique, a donné naissance à Fynch-Hatton. La marque tient son nom du noble Anglais chasseur de gros gibier Finch Hatton, le protagoniste du film ‘Out of Africa’. Les campagnes de la marque montrent d'ailleurs l'amitié masculine dans un décor de safari, on peut presque voir des éléphants au fond. 

Auparavant acheteur, M. Brandts s'applique à ce que sa stratégie d'image de marque et son merchandising visuel aident ses détaillants à atteindre un bon taux de vente. “Nous voulons être du même côté que le détaillant, le comprendre et offrir des solutions comme des PLV, de la formation et du contenu numérique", explique-t-il. Il est peu surprenant que ces visuels forts se traduisent en ventes : ils portent le sentiment de liberté, d'aventure et de masculinité.

D'abord centré sur la maille masculine, Fynch-Hatton s'est développé en une marque lifestyle complète, avec des collections comprenant des chemises, des vestes, des pantalons, des chaussures et des accessoires. M. Brandts sélectionne ses détaillants afin de garder un business aussi durable que possible tout en étant profitable. Avec l'association allemande Welthungerhilfe, la marque a lancé le programme ‘Partner for Africa’ qui aide à installer des puits d'eau potable et facilite des développements pour aider les habitants sur le continent. Il soutient également les cultivateurs de coton dans la région sub-saharienne en utilisant leur coton dans certains de ses produits. 

Fynch-Hatton a une vision claire de l'export, qui représente déjà 52% de ses ventes totales. La marque est distribuée dans 42 pays et a plus de 2 250 points de vente. Elle se consacre actuellement sur la Chine, avec 14 shop-in-shops, et le Canada, comme un point d'accès au continent américain. En Allemagne, elle a sept magasins en propre et 40 shops-in-shops. Le chiffre d'affaires de Fynch-Hatton 2023 devrait atteindre 100 millions EUR. Pour le 20ème anniversaire de la marque en 2018, M. Brandts prévoit d'ouvrir des pop-up stores et d'étendre son offre avec une ligne féminine. Une capsule est déjà en test dans leur magasin de Mönchengladbach.

www.fynch-hatton.de
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