UNE MODE QUI RESPECTE LA forêt
VISCOSE RESPONSABLE

La viscose devient éco-responsable. Sa production cause des impacts à cause de l'exploitation du bois. Aussi, GOTS, le standard textile écologique, certifie les vêtements en fibres mélangées avec maximum 10% de viscose ou de modal (et le lyocell jusqu'à 30%). Des associations luttent contre la viscose sourcée dans les forêts tropicales. Dans le classement de producteurs de fibres de cellulose, la Canopy Planet Society a nommé Lenzing Group numéro 1 en sourcing de bois responsable. Lenzing produit Tencel, une fibre lyocell.

BIRKENSTOCK
NOUVEAU CONCEPT DE détail

Des chaussures confortables à la mode : Birkenstock a montré sa 1ère collection P/E 18 de prêt-à-porter H/F à Paris. Elle a lancé son expérience de détail ‘Birkenstock Box’ dans le jardin de Andreas Murkudis, concept store berlinois. Le duo d'architectes Gonzalez–Haase a transformé un container en showroom mobile. L'extérieur est plaqué chrome, une face est en baie vitrée, illuminant l'intérieur. The Box part en tournée internationale, chaque étape montrera des modèles en édition limitée, en partenariat avec les détaillants. Après Berlin, le container est au magasin d'Hampton de la marque US Kirna Zabête.
www.birkenstockbox.com


MODE EXTRA-LARGE
Une cible sous-estimée

2 femmes sur 3 américaines s'habillent en grandes tailles ; en Europe, c'est 1 sur 2. Les adolescents (34% aux USA) sont les consommateurs de demain : “Les ados revigorent le marché des grandes tailles", dit Marshal Cohen, chef analyste de l'industrie chez The NPD Group, Inc. Mais les jolis styles en grandes tailles sont rares. Ainsi, le service en ligne de stylisme personnalisé Dia&Co a lancé #MoveFashionForward, pour encourager les designers à offrir plus de grandes tailles. En retour, l'entreprise les aidera pour les dimensions d'échelle et le soutien marketing.  
www.dia.com

LIEBLINGSSTÜCK
COME CLOSER

La marque allemande Lieblingsstück lance sa campagne ‘Come Closer’. Ses détaillants fidèles reçoivent un PDV aux matières et couleurs adaptables à leur déco. Il existe déjà 80 de ces ‘Create Your Own Shop Concept’. Cette saison ‘Bloggers’, collection de Favorite, sera lancée. Des éditions limitées de blousons, pulls, sweatshirts et T-shirts coïncident avec les infos des bloggeurs, permettant aux partenaires de Lieblingsstück de vendre des modèles en numérique et de manière innovante. 
www.lieblingsstueck.com

CONVERSE X COLETTE X CLUB 75 
UNE COLLABORATION EN TRIPLE ‘C’

La marque Converse, le concept store Colette et le détaillant Club 75 célèbrent le 20ème anniversaire de Colette et le 2ème de Club 75 avec une collection en hommage à Colette et au style parisien. Des sneakers iconiques des années 1970 ‘One Star’ et ‘Chuck Taylor’ en bleu, blanc et rouge font un clin d'œil au drapeau français. Il y a également des modèles créés par l'artiste So Me. Les sneakers valent 100 EUR.
www.club75.fr
www.colette.fr
www.converse.com


ALBERTO
MAGASIN DE PANTALONS

[bookmark: _GoBack]Alberto a développé des pantalons pour athlètes pros quand les pantalons de golf stylés n'existaient pas. Mode et fonctionnalité sont dans ce pantalon parfait à porter au golf, à vélo ou en randonnée. Alberto a ouvert un magasin dédié à ces pantalons à côté de son concept store à Mönchengladbach. Le magasin est géré par la maison-mère pour un contact direct avec la clientèle. Marco Lanowy, directeur général, dit : "Nous appliquons des métaphores de sports à notre vision : le talent est [important], mais seul un entrainement permanent peut vous mener au top."
www.alberto-pants.com 
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