INTERVIEW

ANDREA CANÉ, WOOLRICH

Shamin Vogel

Woolrich est une des entreprises les plus iconiques sur le marché outdoor, une de celles qui comprend particulièrement bien l'industrie. WeAr a interviewé Andrea Cané, Global Creative Director de Woolrich International, afin de connaître ses projets et son opinion sur le détail.

Mr. Cané, comment voyez-vous le développement de Woolrich John Rich & Bros.’ dans les 5 prochaines années ? 
Je vois Woolrich JR&B à la tête de ce que j'appelle le segment outdoor “authentique contemporain” 
JR&B est notre ligne premium, concentrée sur la création de la prochaine génération de Parkas. Mettre au goût du jour nos modèles iconiques fait partie de notre longévité sur le marché : nous sommes là depuis presque 200 ans !  
 
Qu'est-ce qui a changé depuis la fusion avec Woolrich International, et quels changements attendre dans le futur ?
Après cette fusion, nous allons nous concentrer sur deux segments : JR&B couvrira la partie urbaine, et une nouvelle marque sera créée pour couvrir la partie outdoor. La marque est reconnue dans le milieu outdoor, nous devons renforcer notre présence dans ce segment avec un positionnement premium, tout en établissant le positionnement plus ville/urbain de JR&B.
 
Quels sont vos derniers projets dans le détail ? Parlez-nous de votre concept store à Milan ?
Nous ouvrons 4 nouveaux magasins (Düsseldorf, Francfort, Toronto, et Milan). Cette dynamique dans le détail pousse l'entreprise à changer de business model, en offrant bien plus de livraisons au cours de l'année, plus des livraisons spécifiques pour le détail, ainsi que la customisation. En ce qui concerne le magasin de Milan, nous travaillons sur une nouvelle expérience de shopping. Il intègrera un voyage de l'‘Urban’ à ‘The Outdoors’. Ses plans seront finalisés pour l'A/H 18, avec le lancement de la nouvelle collection outdoor. Nous aimons l'idée de “changer l'environnement du détail“.     
 
Où voyez-vous la plus grande croissance pour Woolrich – en termes de produit, mais aussi géographique ?
Ce sera les vêtements d'extérieur. Nous entrons également sur le marché de la chaussure et étendons nos accessoires et notre RTW. En termes de géographie, nous avons 3 aires majeures avec différentes priorités : en Europe, nous développerons le R-U et la France. En Amérique du Nord, nous devons regagner notre position légitime, car nous sommes une marque américaine. En Asie, nous consolidons le Japon et démarrons en Corée avant d'entrer en Chine.  
 
Vous avez annoncé une collaboration avec Cordura, y en a-t-il d'autres en prévision ?
[bookmark: _GoBack]La collaboration avec Cordura fait partie de notre stratégie de travailler avec des manufactures uniques, qui nous donne la crédibilité nécessaire pour l'innovation du produit. Nous collaborons également avec d'autres tisseurs et fabricants d'accessoires, comme Vibram pour les chaussures. Côté industrie, dans nos ateliers en Pennsylvanie, nous fabriquons des couvertures pour les plus grandes marques de streetwear ; elles sortiront à l'A/H 17 et A/H 18. Nous travaillons aussi sur une collaboration avec une marque de sneakers iconique, qui sortira en octobre prochain. Et pour l'A/H 18, nous sommes en train de finaliser une paire de projets avec de nouveaux designers talentueux. A suivre…
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