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L'ATHLEISURE a vu entrer le sport dans la mode, maintenant il pénètre dans nos magasins : un nombre croissant de détaillants offrent des cours d'exercice physique et de thérapies de bien-être.

Un espace yoga dans le centre commercial ? Un rendez-vous dans un grand magasin pour retrouver votre entraineur personnel ? Les détaillants de luxe internationaux ont récemment adopté une approche basée sur l'exercice pour drainer de la clientèle. En mai, Saks Fifth Avenue a ouvert ‘The Wellery’ à New York, un espace conceptuel où l'on trouve des produits, des cours et des compléments pour la santé. Le projet, situé au 2ème étage du magasin-phare sur la 5ème Avenue à New York, durera jusqu'en octobre. L'an dernier, Selfridges à Londres a lancé son ‘Body Studio’, un département produit de 3440 m2 entièrement consacré au bodywear. Pour son inauguration, l'espace événementiel l'Ultralounge a été transformé en salle cours de spinning et de yoga. Les Londoniens peuvent également travailler leur fitness et leur beauté chez Harrods, qui héberge depuis mai sa ‘Wellness Clinic’. Sur un espace de plus de 975 m2, les visiteurs peuvent trouver toute une gamme de beauté et bien-être, comme l'acupuncture, des thérapies laser, des entraineurs personnels comme des traitements anti-âge.
Les marques de mode se sont également emparées du fitness pour leurs clients. Les designers de Dsquared2, Dan and Dean Caten, offrent des activités sportives au ‘Ceresio 7 Gym & Spa’ dans leur bureau de Milan – réservé aux membres. Lululemon a une approche plus démocratique de l'acquisition du client : ils peuvent essayer les modèles de la marque de yoga durant des cours gratuits donnés dans leurs magasins. Au premier étage de son nouveau magasin-phare à New York, la chaine de détail Bandier vend de l'activewear premium, mais les invités peuvent aussi profiter du ‘Fashion, Fitness & Music’ dans la propre salle du magasin. Les centres commerciaux découvrent également combien le sport peut être attractif. Le Mall of Berlin, par exemple, propose tout un éventail d'activités du running au yoga, en passant par des classes de salsa, aussi. 

Pour autant, le concept n'est pas nouveau. “Chez Saks, nous avons une longue histoire de création d'univers pionniers et expérimentaux dans nos magasins. Il y a même eu une piste de ski en 1935", précise Tracy Margolies, Chief Merchant chez Saks Fifth Avenue. “Avec ‘The Wellery’, nous souhaitons créer une retraite pour nos clients – un endroit où ils peuvent trouver la tranquillité au milieu de la ville trépidante." Et les consommateurs restent plus longtemps dans les boutiques intéressantes : ‘Bodywear’ devrait booster les ventes de Selfridges de plus de 60% d'ici 2018. Le futur aura un look en bonne santé !
