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Aujourd'hui, vous pouvez attirer les clients en créant des concepts clairs et plus petits, tout en restant fidèle à l'ADN de votre marque. Tout est question d'énergie et d'inviter les gens à rejoindre votre communauté. Vous êtes là pour quelque chose, et vous devez représenter vos valeurs – aujourd'hui, une marque sans une identité claire et des valeurs fortes n'est pas intéressante.

Se débarrasser des produits intermédiaires et se concentrer sur des modèles qui reflètent vraiment l'ADN de votre entreprise a un effet positif sur les ventes. En d'autres termes, de bonnes ventes marchent avec un concept très élaboré.
 
Ce que nous préférons dans nos marques est leur puissance de créativité. Ce n'est pas le nombre de modèles d'une collection qui compte, c'est la direction forte et claire qui s'exprime à travers. Nous apprécions les marques qui nous donnent envie de partager leur univers et qui ont de la substance. Ainsi nous cherchons la consistance, la créativité et le concept. 
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